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Пояснительная записка

В соответствии с Федеральным законом №273-ФЗ от 29.12.2012 г «Об образовании в Российской Федерации» государственная итоговая аттестация выпускников, завершающих обучение по программе среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 «Реклама» среднего профессионального образования в образовательных организациях среднего профессионального образования, является обязательной.

Программа государственной итоговой аттестации (далее ГИА) является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с Федеральным Государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования (далее ФГОС СПО) в части государственных требований к результатам освоения основной профессиональной образовательной программы по специальности 42.02.01 «Реклама», утвержденного приказом Министерства образования и науки  Российской  Федерации от 12 мая 2014 г № 510.
Государственная итоговая аттестация проводится в целях определения соответствия результатов освоения обучающимися основных образовательных программ соответствующим требованиям федерального государственного образовательного стандарта.

Задачи:

- определение соответствия знаний, умений навыков выпускников современным требованиям рынка труда;

- определение степени сформированности профессиональных компетенций, личностных качеств, наиболее востребованных на рынке труда;

- приобретение опыта взаимодействия выпускников с потенциальными работодателями, способствующими формированию презентационных навыков, умения себя преподнести.

Программа государственной итоговой аттестации разработана в соответствии с 

-  Федеральным законом от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации»;
- Федеральным государственным образовательным стандартом по специальности 42.02.01 «Реклама»; 

- приказом Министерства образования и науки РФ от 14.06.2013 № 464 «Об утверждении Порядка организации и осуществления деятельности по образовательным программам СПО»;
- приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 16.08.2013 г. N 968 "Об утверждении Порядка проведения государственной итоговой аттестации по образовательным программам среднего профессионального образования";

- Положением о процедуре проведения государственной итоговой аттестации выпускников, организации выполнения и защиты выпускной квалификационной работы по программам среднего профессионального образования в образовательной организации, утвержденного приказом директора ГАПОУ НСО «НКПиИТ» №18 от 06.02.2017г. 
К государственной итоговой аттестации допускается студент, не имеющий академической задолженности и в полном объеме выполнивший учебный план по осваиваемой образовательной программе среднего профессионального образования и успешно прошедший все промежуточные аттестационные испытания, предусмотренные учебным планом образовательной организации.
1. Вид ГИА
Видом ГИА в соответствии рабочим учебным планом является защита выпускной квалификационной работы (далее ВКР) в форме дипломной работы.
2. Объем времени на подготовку и проведение ГИА
В соответствии с утвержденным рабочим учебным планом:

на выполнение и подготовку ВКР отводится 9 недель из них:

· производственная (преддипломная) практика – 4 недели;
· подготовка к ГИА – 3 недели;
- защита ВКР отводится -2 недели.

3. Сроки проведения ГИА
Согласно учебного плана:
- выполнение ВКР осуществляется в период преддипломной (квалификационной) практики с 27 апреля по 24 мая 2020 года (концентрированно);

- подготовка к ГИА осуществляется с 06 апреля по 14 июня 2020 года;

- защита ВКР проводится с 15 июня по 28 июня 2020 года.

4. Подготовка к государственной итоговой аттестации

4.1. Программа итоговой государственной аттестации доводится до сведения обучающегося не позднее, чем за шесть месяцев до начала итоговой государственной аттестации.  

4.2. Приказом руководителя образовательного учреждения назначается общий руководитель выпускной квалификационной работы. Одновременно, кроме общего руководителя, могут назначаться руководители и консультанты по отдельным частям.

4.3. Закрепление тем выпускных квалификационных работ (с указанием руководителей и сроков выполнения) за обучающимися оформляется приказом руководителя образовательного учреждения. 

4.4. По утвержденным темам руководители выпускных квалификационных работ разрабатывают индивидуальные задания для каждого обучающегося.

4.5. Задания на выпускную квалификационную работу рассматриваются цикловыми комиссиями, подписываются руководителем работы и утверждаются заместителем директора по учебной работе.

4.6. Задания на выпускную квалификационную работу выдаются обучающимся не позднее, чем за две недели до начала производственной (преддипломной) практики (до 6 апреля 2020 г.).  Бланк задания на ВКР по специальности 42.02.01 «Реклама» (Приложение А).
4.7. Задания на выпускную квалификационную работу сопровождаются консультацией, в ходе которой разъясняются назначение и задачи, структура и объем работы, принципы разработки и оформления, примерное распределение времени на выполнение отдельных частей выпускной квалификационной работы и делается отметка в календарном плане.
4.8. Календарный план работы ВКР, составленный и утвержденный руководителем, где предусмотрены этапы и сроки выполнения всех отдельных частей выдается обучающемуся на консультации. Пример заполнения календарного плана по специальности 42.02.01 «Реклама» (Приложение Б).
4.9. Методические указания по выполнению ВКР по специальности 42.02.01 «Реклама», разработанные ведущими преподавателями - консультантами ПЦК ГП обсуждаются на заседании ПЦК, рецензируется и утверждаются заместителем директора колледжа по учебной работе. Необходимое количество экземпляров методических указаний находятся в библиотеке.
4.10. Общее руководство и контроль над ходом выполнения выпускных квалификационных работ осуществляет общий руководитель.

4.11. Основными функциями общего руководителя выпускной квалификационной работы являются:

- разработка календарного плана;

- консультирование по вопросам содержания и последовательности выполнения выпускной квалификационной работы;

- оказание помощи обучающемуся в подборе необходимой литературы;

- контроль хода выполнения выпускной квалификационной работы;

- подготовка письменного отзыва на выпускную квалификационную работу;

- подготовка работы к рецензированию.
4.12. Руководитель и консультанты составных частей ВКР проводят консультации обучающихся в соответствии с разработанным графиком консультаций и индивидуальным календарным планом обучающегося. Для консультирования одного обучающегося должно быть предусмотрено не более двух часов в неделю.

5. Необходимые материалы для выполнения ВКР

5.1 Тематика ВКР должна иметь актуальность, новизну и практическую значимость, а также отвечать современным требованиям, предъявляемым рекламной отраслью, возможностям современной техники и технологий, производства, отвечать требованиям культуры и современного образования.

5.2 Примерная тематика ВКР по специальности 42.02.01 «Реклама» представлена в Приложении В.
5.3 При выполнении ВКР рекомендуется использовать учебную и профильную литературу по специальности и смежным дисциплина и областям знания (Приложение Г).
6. Условия подготовки и процедура проведения 

6.1 Срок получения подписей консультантов по отдельным разделам работы – до 31 мая 2020 г.

6.2 ВКР, выполненная в полном объеме в соответствии с заданием, подписанная выпускником, консультантами, пере​дается руководителю ВКР для заключительного просмотра. Руководитель ставит подписи на титульном листе, затем пишет отзыв, где отражает качество содержания выполненной ВКР, проводит анализ хода ее выполнения, дает характеристику работы выпускника над работой и выставляет оценку уровня подготовленности студента к защите ВКР.

6.3 Отзыв руководителя о работе выпускника над дипломной работой является основанием для допуска обучающегося к рецензированию ВКР. Отзыв руководителя помещается после календарного плана.
6.4 Срок получения обучающимися отзыва руководителя ВКР - до 05 июня.

6.5 После получения отзыва, обучающийся знакомится с содержанием отзыва и отдает на переплет – до 06 июня. Внесение изменений в ВКР после получения отзыва не допускается. 

6.6 Допуск к ГИА оформляется приказом директора колледжа на основании результа​тов учебной деятельности, прохождения учебной, производственной, преддипломной практики и готовности ВКР.
6.7 Обучающиеся выпускного курса сдают отзыв руководителя о работе над ВКР и рецензию (при необходимости) заместителю директора по УР для предоставления их в ГЭК до 06 июня, сдают руководителю на переплет.
6.8 Защита выпускных квалификационных работ проводится на открытом заседании государственной экзаменационной комиссии.

6.9 На защиту выпускной квалификационной работы  отводится не более 30 минут. Процедура защиты устанавливается председателем государственной экзаменационной комиссии по согласованию с членами комиссии и, как правило, включает доклад студента (не более 10 – 15 минут), чтение отзыва и рецензии, вопросы членов комиссии, ответы обучающегося. Может быть предусмотрено выступление руководителя выпускной квалификационной работы, а также рецензента, если он присутствует на заседании государственной экзаменационной комиссии.

6.10 Заседания государственной экзаменационной комиссии протоколируются. В протоколе записываются: итоговая оценка выпускной квалификационной работы, присуждение квалификации и особые мнения членов комиссии. Протоколы заседаний государственной  экзаменационной комиссии подписываются председателем, заместителем председателя, ответственным секретарем и членами комиссии.

7.  Критерии оценки выпускных квалификационных работ
7.1 При определении окончательной оценки по защите выпускной квалификационной работы учитываются:

     - доклад выпускника по каждому разделу выпускной работы;

     - ответы на вопросы;

     - оценка рецензента;

     - отзыв руководителя.

7.2 При проведении ГИА (защиты ВКР) необходимо учитывать следующие критерии:

· уровень освоения обучающимся материала, предусмотренного рабочими программами дисциплин междисциплинарных комплексов;

· уровень практических умений, продемонстрированных выпускником при выполнении ВКР;

· уровень знаний и умений, позволяющий решать производственные задачи при выполнении ВКР;

· обоснованность, чёткость, лаконичность изложения сущности темы ВКР;

· гибкость и быстрота мышления при ответах на поставленные при защите ВКР вопросы по специальности «Реклама». Перечень примерных вопросов: базовая подготовка - Приложение Д.
7.3 При выставлении общей оценки за выполнение и защиту ВКР комиссия учитывает отзыв руководителя ВКР о ходе работы обучающегося над темой и оценку ВКР рецензентом.

7.4 По окончании защиты ВКР ГЭК составляет ежегодный отчет о работе, который обсуждается на совете колледжа, заседании соответствующей ПЦК.

Приложение А
Государственное автономное профессиональное образовательное учреждение 
Новосибирской области

НОВОСИБИРСКИЙ КОЛЛЕДЖ ПЕЧАТИ И ИНФОРМАЦИОННЫХ ТЕХНОЛОГИЙ
специальность «Реклама»
базовая подготовка

УТВЕРЖДАЮ:

заместитель директора

по учебной работе

__________________ Н. В. Климова

«___» ___________ 201__г.

ЗАДАНИЕ

на выпускную квалификационную работу

Ф.И.О. ______________________________________________________________
1. Тема выпускной квалификационной работы: _____________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

утверждена приказом № ____ от «____» ___________201__ г.

2. Срок сдачи законченной работы «___» июня 201__ г.
3. Исходные данные: 
	1. Автор
	

	2. Название
	

	3. Формат
	

	4. Тираж
	

	5. Объем (в физ. печ. л.)
	

	6. Вид печати
	

	7. Тип переплета
	


Руководитель работы: ____________  _______________________________________

    (подпись)

(инициалы, фамилия)
Задание принял к исполнению____________________
________________________


    (подпись студента, дата)
(инициалы, фамилия  студента)

Приложение Б 
Пример заполнения календарного плана
КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН

выполнения выпускной квалификационной работы обучающегося группы ______

специальности 42.02.01 «Реклама»

Фамилия имя отчество 

	№ п/п
	Наименование этапов выполнения выпускной квалификационной работы
	Срок выполнения этапов
	Отметка о выполнении (дата)
	Подпись

	1
	Выбор темы, ознакомление с заданием на ВКР
	до 06.04.2020
	
	

	2
	Подбор литературы, составление плана ВКР и согласование его с руководителем
	до 13.04.2020
	
	

	3
	Разработка и представление на проверку первой части ВКР
	до 20.04.2020
	
	

	4
	Анализ практических материалов, разработка и представление второй части
	до 17.05.2020
	
	

	5
	Разработка и представление практической части ВКР
	до 25.05.2020
	
	

	6
	Согласование с руководителем выводов и предложений
	до 29.05.2019
	
	

	7
	Утверждение (на подпись) отдельных разделов ВКР консультантами
	до 29.05.2019
	
	

	8
	Утверждение (на подпись) ВКР руководителем. Получение отзыва руководителя ВКР
	до 29.05.2020
	
	

	9
	Переплет 
	до 05.06.2020
	
	

	10
	Разработка тезисов доклада и презентации для защиты 
	до 10.06.2020
	
	


Обучающийся 
   Руководитель работы


С отзывом ознакомлен «____» _______ 20 ___ г.
_____________________










       (подпись обучающегося)

К защите ВКР допущен«____» _______ 20 ___ г.
_____________________










       (подпись руководителя)

Приложение В
Список тем дипломных работ по специальности 
42.02.01 «Реклама»
1. Обоснование, проектирование и разработка минимальной рекламной кампании для субъекта хозяйствования, относящегося к микропредприятиям, в части обеспечения элементов фирменного стиля, печатной, аудио и видеорекламы.

2. Обоснование, проектирование и разработка микрорекламной кампании для субъекта хозяйствования в части разработки презентационно-сувенирной продукции.

3. Обоснование, определение элементного состава, проектирование и разработка электронного фирменного стиля для субъекта хозяйствования.

4. Методика разработки главных эмблематических элементов субъекта хозяйствования.

5. Методика аналитического определения оптимального состава и разработка пакета эмблематики для субъекта хозяйствования.

6. Акустическая эмблематика. Природа, истоки, диапазон применения, принципы и методика разработки пакета элементов акустической эмблематики.

7. Методика аналитической оценки коммуникативной эффективности содержания печатной рекламы. Определение и разработка элементного минимума печатной рекламы для субъекта хозяйствования.

8. Проектирование и программирование электронной таблицы бюджетирования разработки рекламной кампании для традиционных локальных массмедиа и наружной рекламы.

9. Объект рекламы как носитель рекламы. Диапазон тестового использования объектов рекламы в современных условиях.

10. Определение функций и диапазона использования сувениров в современных условиях. 
11. Методы и алгоритмы планирования Рекламной кампании для выделенной целевой аудитории.

12. Разработка рекламной коммуникации в виде комбинации текстовой, акустической и графической информации в рамках элементов фирменного стиля.

13. Разработка рекламной коммуникации в виде комбинации текстовой, акустической и графической информации в рамках глянцевой прессы на бумаге и в электронных носителях.

14. Разработка рекламной коммуникации в виде комбинации текстовой, акустической и графической информации для ежедневных газет на электронных носителях.

15. Разработка рекламной коммуникации в виде комбинации текстовой, акустической и графической информации для аудиограмм.

16. Разработка рекламной коммуникации в виде комбинации текстовой, акустической и графической информации для видеограмм.

17. Разработка и производство серии мокапов для презентации печатной рекламы на базе локальной прессы и статической наружной рекламы.

18. Разработка серии мокапов для презентации аудиоэфирной рекламы на базе локальных носителей рекламы FM-диапазона.

19. Разработка серии мокапов для презентации видеограмм на базе локальных носителей.

20. Выделение главенствующих принципов формирования названия, определение механизмов для производства названий на примере разработки алгоритма разработки названия для субъекта хозяйствования.•
21. Ренейминговая парциальная кампания для субъекта хозяйствования малого бизнеса.

22. Выделение главенствующих принципов формирования названия, определение механизмов и разработка алгоритма нейминга для производства названий объектов рекламы. 

23. Исследование механизмов и способов воздействия на покупательское поведение различных видов рекламы на примере продвижения конкретного товара.

24. Видеоблоггинг как канал рекламной коммуникации на примере субъекта хозяйствования.

25. Разработка фирменного стиля для творческой мастерской или мануфактуры.
26. Анализ эффективности рекламной деятельности на примере анализа рекламной деятельности субъекта хозяйствования.

27. Разработка социальной рекламы для субъекта хозяйствования.

28. Разработка коммуникационной программы, направленной на повышение узнаваемости творческой мастерской или мануфактуры.

29. Разработка медиа-плана для продвижения рекламно-производственного субъекта хозяйствования на основе проведенного комплексного анализа.

30. Роль PR-акций в формировании имиджа на примере субъекта хозяйствования.
31. Особенности планирования, разработки и технического исполнения печатной рекламы на примере субъекта хозяйствования.
32. Особенности планирования, разработки и технического исполнения наружной рекламы на примере субъекта хозяйствования.
33. Особенности планирования, разработки и технического исполнения видеорекламы на примере субъекта хозяйствования.
34. Способы оптимизации материальных, трудовых и финансовых ресурсов на примере субъекта хозяйствования.
35. Разработка рекламной кампании среднего специального образовательного учреждения на примере НКПиИТ.
36. Разработка рекламной кампании для литературно-художественного издания на примере.
37. Разработка бизнес-плана рекламного агентства.

38. Нестандартные формы и методы рекламы, оценка коммуникативной и экономической эффективности на примере субъекта хозяйствования.

39.  Сценарный блок рекламного ролика как важнейший бэкэнд-продукт при производстве видеорекламы на примере разработки сценарного блока рекламного видеоролика для субъекта хозяйствования.

40. Роль саморекламы в продвижении различных СМИ, методы комплексного рекламного воздействия на аудиторию СМИ.

41. Разработка комплексной рекламной кампании  для субьекта хозяйствования.

42. Использование сленга и нестандартных вербальных форм в рекламе на примере разработки вирусного рекламного продукта для субъекта хозяйствования.
43. Разработка критериев оценки эффективности рекламной кампании субьекта хозяйствования в сети Интернет.
44. Разработка бизнес плана маркетинговых мероприятий производственного предприятия.

45. Управление персоналом и его влияние на эффективность деятельности организации на примере субьекта хозяйствования.
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Приложение Д
Примерный перечень дополнительных
теоретических вопросов на защите ВКР по специальности
 42.02.01 «Реклама» по
ПМ.01. «Разработка и создание дизайна рекламной продукции» 
1. В чем разница между девизом и слоганом?

2. Дайте определение рекламы и разъясните данное определение. 

3. Для чего рекламисты используют графики жизненного цикла товара и кривых спроса и предложения?

4. Как бы вы определили сущность и диапазон применения нативной рекламы?

5. Каковы главнейшие факторы позиционирования по Филиппу Котлеру?

6. Когда появилась реклама и каковы причины ее возникновения.

7. Назовите основные типы бэкэнд-продуктов рекламы.

8. Объясните разницу между знаком, символом и мифом.

9. Объясните разницу между многокомпонентным и синтетическим рекламным  продуктом.

10. Объясните разницу между эмблемой, логотипом и эмблематическим знаком, приведите пример.

11. Объясните смысл термина «вовлеченность», который используется Джоном Росситером и Ларри Перси вместо схожих терминов «заинтересованность» и «потребность» в разработанной ими матрице.

12. Объясните, что такое кластер целевой аудитории, и как пропорции его компонентов влияют на восприятие и, как следствие, на характер и способ реакции на рекламное сообщение.

13. Определите место рекламы в смежных практиках: пиаре, пропаганде, паблисити.

14. Определите цепочку идеальной генеалогической взаимосвязи и иерархии фронтэнд-продуктов рекламы.

15.  При разработке концепции, стратегии и структуры рекламной кампании, продуктов рекламы какие наиболее часто применяемые методы качественных исследований вы можете назвать?

16. Проведите границу между бэкэнд-продуктами рекламы и фронтэнд-продуктами рекламы.

17.  Чем существенным матрица Вайнбергера отличается от матрицы Росситера-Перси?

18. Что такое генерационные аудиторно-зависимые продукты рекламы?

19. Что такое денотат и сигнификат?

20. Что такое парадигма и синтагма?

ПМ.02. «Производство рекламной продукции».
1. В чем заключается и чем определяется главенствующий принцип при формировании освещения для производства студийной фотографии?

2. В чем заключаются принципы лазерной, струйной и ризографической печати?

3. В чем ключевое отличие фотографии от живописи и графики с одной стороны и от видео – с другой?

4. В чем разница между автокадами и программами трехмерного моделирования?

5. Изложите и обоснуйте свою точку зрения на то, насколько глубоко хорошо образованный рекламист должен знать технологии изготовления рекламных продуктов в материале.

6. Как используются основные параметры экспозиции (фокус, выдержка, диафрагма, ISO, баланс белого) в качестве выразительных средств при создании фотографии?

7. Какие главнейшие композиционные принципы лежат в основе графического дизайна?

8. Каков наиболее распространенный принцип компрессии двумерных изображений и видеокадров?

9. Каковы основные способы нанесения изображения на одежду?

10. Каковы основные способы прототипирования и малосерийного тиражирования  униформы? 

11. Какой момент или наступление какого события вы определяете как начало истории фотографии? 

12. На какие крупности делил съемочные планы Лев Владимирович Кулешов и в связи с чем?

13. Назовите главенствующий принцип монтажа планов, назначение и состав интермедиатора.

14. Перечислите важнейшие функции сувениров и определяемые ими характерстики сувениров.

15. Проведите границу между художественным и документальным на примере видеографии.

16. Расскажите о наиболее распространенных в настоящий момент технологиях трехмерного прототипирования и малотиражного копирования трехмерных объектов.

17. Расскажите о составе и назначении элементов синопсиса микрометражного видеофильма.

18. Расскажите о составе и назначении элементов сценарного блока микрометражного видеофильма.

19. Расскажите о трех главнейших видах представления поверхностей в трехмерной графике.

20. Расскажите о трех традиционных видах полиграфической печати и типичной области применения каждой из них.

21. Что лежит в природе крупностей съемочных планов?

22. Что собой представляют скрипты в программах компьютерной графики?

23. Что такое дисторсия и как ее преодолеть?

ПМ.03. «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».

1. Какие важнейшие идентифицирующие типы информации предписывают законы и подзаконные акты правительства РФ для продуктов рекламы в прессе, печатной и наружной рекламе, эфире и сети интернет?

2. Какие важнейшие идентифицирующие типы информации предписывают законы и подзаконные акты правительства РФ для продуктов рекламы в прессе, печатной и наружной рекламе, эфире и сети интернет, рекламирующие лицензируемые товары и услуги?

3. Какие правовые ограничения накладываются или могут возникнуть при реализации наиболее распространенных моделей воздействия в рекламе, а именно AIDMA, DIBABA, DAGMAR.

4. Очертите сферу и границы применения закона «О рекламе», назовите государственные органы,  регулирующие и контролирующие рекламную деятельность.

5. Перечислите основные направления  регулирования рекламной деятельности.

6. При наличии региональных культурных и религиозных ограничений на формы и содержание рекламного продукта, приоритет в оценке характера и возможности размещения на этой территории созданного рекламного продукта будет определяться федеральным законодательством или региональными представлениями о допустимости или недопустимости предъявленной формы и содержания рекламного продукта?

7. При наличии региональных правовых ограничений на формы и содержание рекламного продукта, приоритет в оценке характера и возможности размещения на этой территории созданного рекламного продукта будет определять федеральное или региональное законодательство?

8. Что в целом регулирует международный кодекс рекламной практики, какова его основная цель применения?

9. Что входит в понятие недобросовестной рекламы? 

10. Что входит в понятие о недостоверной рекламе?

11. Что входит в сумму квалифицирующих признаков ненадлежащей рекламы?

ПМ. 04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».
1. В чем состоит главная роль руководящих кадров организации?

2. Выполняют ли приемы «языка жестов» вспомогательную или основную коммуникативную роль?

3. Как меняется роль руководящих кадров организации с переходом к рыночной экономике?

4. Как можно охарактеризовать основные разделы бизнес-плана?

5. Какие приемы «языка жестов» используются в рекламе?

6. Какова роль и значение бизнес-плана в современных условиях?

7. Какова роль и значение фирменного стиля  в формировании имиджа компании и продвижении ее товаров и услуг?

8. Насколько запоминается товар по первым кадрам ТВ ролика?

9. Насколько запоминается товар по первым словам радио ролика?

10. Помогают ли развлекательные эффекты донесению идеи ролика?

11. Почему существует необходимость в оценке экономической эффективности управления персоналом? 
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