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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
ОП.06 Стратегия и тактика рекламных компаний

1.1. Область применения программы
Рабочая программа общепрофессиональной дисциплины ОП.06 «Стратегия и тактика рекламных компаний» разработана на основе Федерального государственного образовательного стандарта по специальности среднего профессионального образования 42.02.01 Реклама в части освоения основных видов профессиональной деятельности по специальности и соответствующих профессиональных компетенций.
В результате освоения дисциплины студент должен: 
уметь
- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;
- работать с рекламой в средствах массовой информации;
- контактировать с производителями рекламы по вопросам производства и размещения;
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
- проводить презентацию рекламного продукта.

знать
- экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;
- основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;
- аспекты планирования рекламы;
- направления рекламной работы;
- содержание рекламной информации;
- применяемые средства рекламы;
- рекламные мероприятия;
- классификацию целей менеджмента.



2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ
ПРОГРАММЫ ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
2.1. Тематический план

	Код цикла
	Наименование дисциплины
	Всего часов
(макс. учебная нагрузка)
	Объем времени, отведенный на освоение общепрофессиональной дисциплины

	
	
	
	Обязательная аудиторная
	Самостоятельная работа

	
	
	
	Всего,
часов
	в т.ч. лекций
	в т.ч. ЛПЗ
	

	
ОП.06
	
Стратегия и тактика рекламных компаний

	
129
	
86
	
40
	
40
	
43







0

2.2. Содержание обучения по общепрофессиональной дисциплине (ОП)

	Наименование профессиональных циклов
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельнаяработа обучающихся, курсовая работ (проект) (если предусмотрены)
	Объем часов
	Формы контроля

	
	ОП.06 Стратегия и тактика рекламных компаний
	104
	

	1. Рекламная
компания
	Введение.
Понятие стратегии и тактики рекламной компании.
Цели рекламной компании.
Планирование рекламной компании
Классификация рекламных компаний. 
Планирование рекламных мероприятий. 
Цели рекламной компании. 
Этапы разработки рекламной компании. 
Представление планарекламной кампании клиенту.
	12
	

	
	Самостоятельная работа
	6
	

	2. Алгоритм составления стратегии и тактики рекламной компании
	Определение целей рекламной компании.
Анализ внешней среды – динамика и состояние рынка, конкурентный анализ.
Анализ внутренней среды – динамика развития бренда, внутренние ограничения и преимущества.
Анализ целевой аудитории.
Выбор рекламной стратегии.
Выбор периода размещения.
Выбор регионов размещения.
Прогноз эффективности рекламной компании.
	32
	

	
	Самостоятельная работа
	12
	

	3. Виды подходов в рекламной компании
	Понятие подходов.
Общий подход.
Опережающий (преимущественное право).
Уникальное торговое предложение.
Позиционирование.
Имидж торговой марки.
Аффективная (аномальная, эмоциональная) стратегия.
	22
	

	
	Самостоятельная работа
	12
	

	4. Рекламный бюджет
	Общие положения о рекламном бюджете. 
Методы формирования рекламного бюджета.
Планирование и разработка рекламного бюджета.
Расчёт затрат на производство рекламы.
Определение размера рекламного бюджета по различным методикам.
	18
	

	
	Самостоятельная работа
	12
	

	5. Оценка
эффективности
рекламы
	Проблема оценки эффективности рекламы. 
Понятие эффективности рекламы и ее составляющие. 
Экономическая эффективность и ее критерии. 
Рентабельность рекламы.
Оценка эффективности видов и средств (носителей) рекламы.
Расчёт экономической эффективности рекламы.
	20
	

	
	Самостоятельная работа
	8
	






















0

3. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы ОП дисциплины предполагает наличие учебных кабинетов:
- экономики и менеджмента;
Лаборатории:
- информационных и коммуникационных технологий;
Оборудование учебных кабинетов и рабочих мест кабинетов:
- посадочные места по количеству обучающихся
- рабочее место преподавателя
- учебно-методические комплексы
- наглядные пособия
Технические средства обучения:
- компьютеры – 15 шт
- проектор
- сеть Интернет/Интранет

3.2. Учебно-методическое обеспечение программы 
Основная литература:
1. Разработка и технологии производства рекламного продукта : учебник /под ред. проф. Л.М.
Васильев, Г.Н. Основы рекламы: учеб.пособие для студентов вузов, обучающихся по
направлению 080100 Экономика, 080300 Коммерция, 080500 Менеджмент / Г.А. Васильев,
2. Мудров Основы рекламы: учебник.- М.: Магистр, 2010.- 397 с.
3. Хапенков В.Н. Организация рекламной деятельности: учебное пособие / В. Н. Хапенков, О.В. Сагинова , Д. В. Федюнин. - 4-е изд., стер. – М.: Академия, 2012- 240 с.
1. http://www.adme.ru - Рекламный портал AdMe (ЭдМи)


Дополнительная литература
1. . Гусаров, Ю.В. Менеджмент рекламы: учеб.пособие / Ю.В. Гусаров. – М.: ЗАО Издательство Экономика, 2009. – 527 с.
2. Блюм М.А. Маркетинг рекламы: учебное пособие.- М.: форум, 2009.- 144 с.
3. Герасимов Б.И. Виды и средства распространения рекламы: учебное пособие.- М.: Форум,
2009.- 128 с.
4. Годин А.М. Маркетинг: учебник / А. М. Годин. - 7е изд., испр. и доп. - Москва : Дашков и К,
2009. - 652с.
5. Мокшанцев Р.И. Психология рекламы: учеб.пособие / Р. И. Мокшанцев ; ред. М. В.
Удальцова. – М.: ИНФРА-М ; Новосибирск : Сибирское соглашение, 2009. - 230 с.
6. Резепов И.Ш. Психология рекламы и PR: учеб.пособие / И. Ш. Резепов. - 2-е изд. – М.:
Дашков и К, 2010. - 224 с.
7. Середа К.Н. Справочник по рекламе. – Ростов н/Д.: Феникс, 2010. – 301 с.











4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

	Результаты (освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки
результата
	Формы и методы контроля и
оценки

	ПК. 3.1. Выявляет
требования целевых
групп потребителей на
основе анализа рынка
	- знает методы маркетинговых исследований
- определяет источники получения информации для исследования
- разрабатывает анкеты для опроса потребителей
- исследует предпочтения целевых групп потребителей;
- анализирует результаты исследований;
- проводит сегментирование рынка для выявления целевых групп потребителей;
- составляет портрет целевой группы.
	Экспертная
оценка


	ПК. 3.2. Разрабатывает
средства продвижения
рекламного продукта
	- знает средства продвижения продукта;
- характеризует средства продвижения рекламного продукта: достоинства, недостатки, стоимость;
- подбирает средства в зависимости от целевой аудитории;
- рассчитывает бюджет продвижения;
- разрабатывает программу комплексных маркетинговых мероприятий, направленных на продвижение рекламного продукта.
	Экспертная
оценка





0

