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1. паспорт ПРОГРАММЫ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
 Оргнизация и управление процессом изготовления рекламного продукта
1.1. Область применения программы
Программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы по специальности СПО в соответствии с ФГОС по специальности СПО 42.02.01 «Реклама  в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД): организация и управление процессом изготовления рекламного продукта и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):
1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.
2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.
3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.
Программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании и профессиональной подготовке работников в области подготовки, выпуска и распространения издательской продукции в печатной и электронной форме  при наличии среднего (полного) общего образования. Опыт работы не требуется.
1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля:
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:
иметь практический опыт:
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
- контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;
- подготовки документации для регистрации авторских прав;
уметь:
- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;
- работать с рекламой в средствах массовой информации;
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
- проводить презентацию рекламного продукта;
- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;
знать:
экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;
- основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;
- основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;
- аспекты планирования рекламы;
- этапы принятия и реализации управленческих решений;
- классификацию целей менеджмента;
1.3. Количество часов на освоение программы профессионального модуля:
всего –   324 часов, в том числе:
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 216 часов, включая:
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося – 144 часов;
самостоятельной работы обучающегося – 72 часов;
учебной и производственной практики – 108 часа.
2. результаты освоения ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности (ВПД) Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 4.1.
	Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.


	ПК 4.2.
	Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.

	ПК 4.3.
	Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.

	ОК 1.
	 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2.
	 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые  мотивы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3.
	 Принимать решения в стандартных и  нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4.
	 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5.
	 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК 6.
	 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	ОК 10.
	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей).

	ОК 11.

	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

	ОК 12.
	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями профессиональной деятельности.


3. СТРУКТУРА и ПРИМЕРНОЕ содержание профессионального модуля
3.1. Тематический план профессионального модуля 
	Код
профессиональных компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля*
	Всего часов

	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,
часов
	Производственная
(по профилю специальности),**
часов


	
	
	
	Всего,
часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	Всего,
часов
	в т.ч., курсовая работа (проект),
часов
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ПК 4.1-4.3
	МДК 04.01 Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности
	216
	144
	80
	20
	72
	20
	72
	36

	
	Всего 
	216
	144
	80
	20
	72
	20
	72
	36


3.2. Содержание обучения по профессиональному модулю (ПМ 04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта»)
	Наименование разделов профессионального модуля (ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работ (проект)
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	Раздел 1  Осуществление управленческой деятельности на предприятиях занимающихся изготовлением рекламного продукта.
	50
	

	Тема 1.1 Менеджмент как наука искусства
	Содержание учебного материала
    Понятие менеджмента , предпосылки его возникновения ; его цели и задачи…
Менеджеры и их уровни, роли руководителя.
Менеджмент как наука и искусство, специальность и система
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия – не предусмотрено
	-
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа. 
Подготовка сообщения по теме «История развития менеджмента в России»
 поиск информации, подготовка сообщения, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 1.2. Сущность и характерные черты современного менеджмента.
	Содержание учебного материала
    Понятие менеджмента , предпосылки его возникновения ; его цели и задачи…
Менеджеры и их уровни, роли руководителя.
Менеджмент как наука и искусство, специальность и система
Принципы и методы управления.
Организация, как объект управления.
Объекты и субъекты управления.
Современные подходы у менеджменту: количественный, процессный, системный м ситуационный
Национальные особенности менеджмента. Проблемы менеджмента в России
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Менеджер ХХI в.
Деловая игра «Анализ возможностей применения японского опыта управления в Российских условиях»
	4
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Подготовка реферата по теме «Роль менеджмента в области профессиональной деятельности»

поиск информации, подготовка реферата, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 1.3. Структура организации. Внутренняя и внешняя среда организации
	Содержание учебного материала
     Элементы внутренней среды организации. Цели, их характеристики и направления.

Характеристики задач.

    Организационная структура управления, ее типы и виды . Основные принципы построения. Типы технологий. Трудовые ресурсы организации.

Факторы прямого воздействия внешней среды организации: конкуренты, поставщики, потребители, законы и государственные органы, профсоюзы.

Факторы косвенного воздействия внешней среды организации: экономика, политика, НТП, социокультурный и международный факторы. Характеристики внешней среды организации.
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Составление организационной структуры управления.
Описание внешней и внутренней среды организации.

Составляющие успеха организации 
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа. 
Изучить особенности организационной структуры рекламного агентства
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 1.4. Принятия управленческих решений
	Содержание учебного материала
    Уровни принятий решений. Требования к управленческим решения в рекламном менеджменте. Классификация управленческих решений. Этапы рационального решения проблем.  Методы принятия решений. Разновидности прогнозов при принятии решений
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Управленческие решения
Стратегическое управление
Выбор оптимального решения по заданной проблеме
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	
	

	Тема 1.5 Система мотивации 
труда

	Содержание учебного материала
Содержательные теории мотивации: Классификация потребностей по Маслоу;
Иерархия потребностей по МакКлелланду; Потребности по Герцбергу.
Процессуальные теории мотивации :теория ожиданий, справедливости.
Процесс делегирования полномочий. Виды полномочий. Стимулирования туда персонала. Отрицательные и положительные стороны делегирования полномочий.
      Сущность и функции кадрового менеджмента.

Причины увольнения кадров, методы увольнения. Контролинг персонала
	2
	2

	
	Практические занятия
 Основы мотивации
Деловая игра «Мотивация работников предприятия»
Использование социограммы и социоматриц в исследовании коллектива
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа. 
Подготовка сообщения по теме «Мотивация сотрудников», «Виды мотивации: материальная и нематериальная»
поиск информации, подготовка сообщения, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 1.6 Управления конфликтами
	     Содержание учебного материала
    Сущность и классификация конфликтов.
Причины конфликтов.
Методы управления конфликтами: структурные и межличностные.
Их последствия: функциональные и дисфункциональные.
Стресс, его виды и последствия
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
 Анализ ситуаций по управлению конфликтами
Управление конфликтами
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа. 
Подготовка доклада на тему: «Стресс, его последствия и методы борьбы с ним»
Изучение особенностей различных методов управления.
поиск информации, подготовка доклада, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 1.7 Руководство: власть и партнерство.
	Содержание учебного материала
      Формы и источники власти. Методы влияния
  Психология малых групп .
Стили управления. Психологическая устойчивость как основа нормальной обстановки организации. Имидж менеджера. Решетка менеджмента.
      Этика делового общения 
	2   
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Выступление менеджера
Власть и ее реализация
Деловые совещания
Деловые встречи
	8
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа. 
Изучение особенностей различных методов управления.
Подготовка реферата по теме «Вербальное и невербальное общение»
поиск информации, подготовка реферата, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Раздел 2. Экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации
	58
	

	Тема 2.1 Рекламная

компания
	Содержание учебного материала
    Планирование рекламной компании. Классификация рекламных компаний. Планирование рекламных мероприятий. Цели рекламной компании. Этапы разработки рекламной компании. Представление плана
рекламной кампании клиенту. Создание рекламного продукта
Этапы создания рекламы. Пути решения рекламной задачи. Особенности создания
рекламных продуктов в зависимости от канала распространения рекламы. Производство
рекламного продукта. Согласование концепции рекламного продукта с заказчиком.
Презентация рекламного продукта.
	4
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
Определение стратегии рекламной компании рабочей группы
Определение этапов и сроков рекламной компании
	4
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
Составить глоссарий по теме «Рекламная компания».
  Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 2.2 Создание рекламного продукта
	Содержание учебного материала
Этапы создания рекламы. Пути решения рекламной задачи. Особенности создания
рекламных продуктов в зависимости от канала распространения рекламы. Производство
рекламного продукта. Согласование концепции рекламного продукта с заказчиком.
Презентация рекламного продукта
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
Разработка товарного знака
Разработка слогана
	4
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
  Составить глоссарий по теме, сделать подборку материалов по рекламе аналогичного объекта рекламы и подготовить отчет.
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Тема 2.3 Медиапланирование


	Содержание учебного материала
      Основы медиапланирования. Медиапланирование и медиастратегия компании. Медиапланирование: основные термины и показатели.
     Выбор видов рекламы и средств её размещения.
Разработка и выбор средств распространения рекламы. Ценообразование в области
размещения рекламной продукции. Разработка плана-графика размещения рекламы.
Представление медиаплана заказчику.
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
Решение задач по расчету индексов медиапланирования
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	-
	

	Тема 2.4 Рекламный бюджет
	Содержание учебного материала
Рекламный бюджет
Общие положения о рекламном бюджете. Методы формирования рекламного бюджета.
Планирование и разработка рекламного бюджета.
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	
	

	
	Практические занятия 
Решение практических задач
Подготовка медиапланов в рабочих группах
Проанализировать соотношение ценовых тарифов на Российском рекламном рынке с ценами на рекламу в других странах.
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
  Обзор расценок на услуги рекламных агентов на территории г. Новосибирска, выполнение задания представить в виде таблицы.
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Тема 2.5 Оценка

эффективности рекламы
	Содержание учебного материала
    Оценка эффективности рекламы. Проблема оценки эффективности рекламы. Понятие эффективности рекламы и ее составляющие. Экономическая эффективность и ее критерии. Рентабельность рекламы.
Оценка эффективности видов и средств (носителей) рекламы.
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
Расчет экономической эффективности рекламы
Оценка эффективности видов и средств (носителей) рекламы.
Оптимизация рекламного бюджета.
	6
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
 Подобрать рекламные материалы, характеризующие наименее и наиболее эффективные
рекламные компании
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Тема 2.6 Исключительные

права на результаты

интеллектуальной

деятельности и средств

индивидуализации в рекламе
	Содержание учебного материала
     Авторское право на рекламу. Объекты авторского права в рекламе. Авторы. Ответственность за нарушение авторских прав. Авторский договор. Фрилансеры. Регистрации авторских прав.
Оформление и подготовка документов на регистрацию авторских прав. Правила
регистрации авторского права. Международная регистрация прав Copyright.
     Торговый знак в рекламе. Возникновение и осуществление исключительных прав на товарный знак.
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия 
Составить алгоритм процедуры регистрации авторского права
Формирование пакета документов, необходимых для регистрации авторских прав на рекламный продукт
Составить алгоритм процедуры регистрации товарного знака
Формирование пакета документов, необходимых для регистрации товарного знака
	12
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа.
Обзор стоимости услуг по регистрации авторского права
 Обзор стоимости услуг по регистрации товарного знака
Работа по конспекту, поиск информации, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 2.7 Маркетинг в сфере услуг
	Содержание учебного материала
      Маркетинг, его принципы, функции и концепции в сфере услуг.
Виды маркетинговых исследования в сфере услуг.
Основные составляющие инновационной маркетинговой политики сфере услуг.
	2
	

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Разработка  анкеты для проведения опросов 
Сбор и анализ маркетинговой информации: составление плана проведения исследования
	4
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Подготовка сообщения  по теме «Маркетинг и его значение в профессиональной деятельности»
- поиск информации, подготовка сообщения, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Тема 2.8
Полиграфия как двигатель рекламных услуг.
	Содержание учебного материала
    Основные достоинства полиграфии в сфере рекламных услуг.
Взаимосвязь между качеством товара и сервисном в полиграфии
	2
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Разработка психологических тестов и оценочной шкалы с целью изучения потребительских предпочтений. 
	2
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	-
	

	Раздел 3. Проведение сертификации и стандартизации рекламного продукта
	36
	

	Тема 3.1
Стандартизация
	Содержание учебного материала
     Сущность  стандартизации. Развитие стандартизации, метрологии и сертификации
Цели ,задачи и функции стандартизации. Правовые основы построения национальной системы стандартизации. Государственный контроль и надзор за соблюдением требований технических регламентов. Виды стандартов. Организация работ по стандартизации и правила разработки стандартов.
     Основополагающие общетехнические и организационно -технически системы и комплексы стандартов.
     Международные стандарты качества. Международные организации по стандартизации. Сотрудничество России и ИСС. Международные стандарты качества.
Стандарты качества 9000 и 14000. Стандартизация и качество продукции
	4
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия- не предусмотрено
	-
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Подготовка сообщения  по теме: «Международная деятельность в области сертификации».
- поиск информации, подготовка сообщения, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	4
	

	Тема 3.2 Метрология
	Содержание учебного материала
     Основные термины, понятия, определения. Требования ГСИ.
Государственная система обеспечения и единства измерений в стране (ГСИ)
Основные требования объекты стандартизации ГСИ.
     Измерительная техника. Приборы и инструменты. Шкалы измерений.
Физические величины и их единицы
       Классификация измерителей. Основные характеристики и критерии качества измерений. Погрешности измерений и средств измерений. Методы обработки результатов измерений.
Измерение физико - химических свойств веществ
Информаторы. Устройство отображение информации. Аналоговые и цифровые информаторы. Метрологические обеспечения производства
	4
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
	-
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Подготовка доклада  по теме: «Международная система единиц», «Структура и функции метрологической службы», «Метрологическое обеспечение при разработке, производстве и эксплуатации технических устройств», «Функции метрологической службы», «Ведомственные метрологические службы», «Международные метрологические организации: МКМВ, МБМВ».
- поиск информации, подготовка доклада, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Тема 3.3 Сертификация.
Системы сертификации
	Содержание учебного материала
      Сертификация как обобщение практики применения стандарта. Организационные структуры сертификации. Системы сертификации. Правовые системы сертификации.
Порядок проведения сертификации продукции. Выбор и обоснование схем сертификации. Аудит качества.   Сертифицированный аудит.
Административная подчиненность, права и обязанности испытательной лаборатории.
      Требования к испытательным лабораториям, информационная структура. Административная подчинённость, права и обязанности и испытательной лаборатории.
Основные этапы сертификации продукции. Схемы сертификации однородной продукции. Показатели качества, их классификация и номенклатура.
Основные понятия и термины в области качества продукции.
Показатели качества, их классификация и номенклатура. Основные понятия и термины в области качества продукции.
Показатели качества, их классификация и номенклатура. Основные этапы сертификации услуг.
Схемы сертификации услуг. Требования к содержанию сертификата соответствия на услуги.
	4
	2

	
	Лабораторная работа - не предусмотрена
	-
	

	
	Практические занятия
Разработка рекламной компании издания и расчете эффективности
	4
	

	
	Внеаудиторная самостоятельная работа
Подготовка доклада  по теме: «Международная деятельность в области сертификации», «Сертификация импортируемой продукции в России», «Сертификация системы качества предприятия». 
поиск информации, подготовка доклада, компьютерной презентации
Работа по конспекту, изучение дополнительной литературы
	6
	

	Учебная практика
Виды работ
Разработка и защита проекта «Рекламной кампании»
-краткая характеристика рекламного продукта;
- провести анализ целевой аудитории;
- определить цели и концепцию рекламной компании, виды рекламы;
- выбор средств рекламы в соответствии с рекламной идеей;
- составить план творческих работ;
- разработка и изготовление рекламного продукта;
- определить эффективность рекламной компании;
- Подготовить презентацию проекта и защитить его.
Оформление документов для регистрации авторского права на рекламный продукт.


	Производственная практика
Виды работ
Изучить  общую структуру предприятия, характер и  основной вид деятельности предприятия (по месту прохождения практики);

Изучить изготовление рекламного продукта на данном предприятии;

Ознакомиться с процессами сертификации и стандартизации продукции;
Изучить оформление документов для регистрации авторского права на рекламный продукт на данном предприятии.


	Примерная тематика курсовых работ
1. Реклама: прошлое, настоящее, будущее
2. .Позиционирование торговых брендов(торговых сетей, магазинов и т. д.) средствами

3. Фирменный стиль и его роль в успешном продвижении бренда.

4. Нестандартные формы и методы рекламы, оценка коммуникативной и экономической эффективности.

5. Анализ визуальной составляющей рекламных коммуникаций предприятий и компаний.

6. Управление персоналом и его влияние на эффективность деятельности организации.

7. Роль, функции, зона ответственности и эффективность деятельности рекламного агентства в рамках комплексной рекламно-маркетинговой деятельности предприятия.

8. Сценарий рекламного ролика как часть рекламной стратегии.

9. Оценка эффективности рекламных коммуникаций, постановка целей и задач, проблематика вопроса.

10. Роль рекламы в продвижении различных СМИ, методы комплексного рекламного воздействия на аудиторию СМИ.

11. PR – поддержка и сопровождение рекламной кампании.

12. Реклама и промоушн радиостанции / телевизионного проекта (эфирный и внеэфирный промоушн, спец. Мероприятия).

13. Организация проведения деловых совещаний и переговоров.

14. Маркетинговая деятельность рекламного агентства.

15. Рекламная компания издательства.

16. Разработка комплексной рекламной кампании организации, товара, услуги, бренда на конкретном практическом примере.

17. Использование сленга и нестандартных вербальных форм в рекламе (по сегментам аудитории, товарам и услугам, соответствии закону «О Рекламе».)

18. Информационное обеспечение книжного рынка.

19. Продвижение веб-ресурса средствами сетевой и несетевой рекламы.

20. Общие принципы функционирования издательского дела за рубежом.

21. Общие принципы функционирования книжной торговли за рубежом.

22. Вирусная видеореклама в Интернет (цели, аудитория, реализация, продвижение, эффективность).

23. Оценка эффективности рекламной кампании в сети Интернет

24. Система управления конкурентоспособность. предприятия.

25. Теоретический и практический анализ существующих нарушений действующего Закона «О рекламе».

26. Роль и значение рекламных агентов в продвижении товаров- услуг, создания имиджевого пространства.

27. Особенности факторов права и ответственности в рекламной деятельности.

28.Правовое регулирование рекламной деятельностью.

29. Рекламная служба как составная часть отдела маркетинга на предприятии.
	20
	


4. условия реализации программы ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
4.1.  Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы модуля предполагает наличие учебных кабинетов «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».
Оборудование учебных кабинетов и рабочих мест кабинета «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».
· Комплект учебно – методической документации;
· Посадочные места по количеству студентов;
· Рабочее место преподавателя;
· Наглядные пособия.
Технические средства обучения: интерактивная доска, ПК, мультимедийное оборудование.
Реализация программы модуля предполагает обязательную производственную практику, которая проводится рассредоточено.
4.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Основные источники:
1. Аристов А.И. Метрология, стандртизация и сертификация: учебник для вузов. М.: Академия, 2010.
2. Васильева Л.А. Экономика, маркетинг, менеджмент.- М.: Дашков и К, 2012.
3. Виханский В.Р. Менеджмент: Учебник.- М.: Гардарика, 2005.
4. Герчикова И.Н. Менеджмент: Учебник.- 3-е изд., перер. И доп..- М.: ЮНИТИ-Дана,2010.
5. Гончаров А.А.,Копылов В.Д. Метрология, стандартизация и сертификация: уч. Пособие для вузов. М.: Академия, 2006.

6. Драчева Е.А. Менеджмент: Уч.пособие.- 4-е изд.,стер. М.: Академия, 2004-288 
7. Лифиц И.М. Стандартизация, метрология и сертификация: учебник . М.: Юрайт – Издат, 2010.

8. Мескон М.Х. Основы менеджмента.- уч.пос. М.: Дело, 2014.
9. Солдатова И.Ю. Основы менеджмента: Уч. Пособие.- М.: Дашков и К.,2010 – 272 с.
Дополнительные источники 
1. В.И. Руденко «Менеджмент», издательство «Феникс», 2006г. 

2. Ф.П. Ходоеев «Менеджмент», издательство «Феникс», 2006г.

3. А.П. Панфилова, Л.А. Громова «Основы менеджмента», издательство «Питер», 2004г.

4. Н.Д. Эриашвили «Менеджмент и маркетинг», издательство «Юнити», 2001г.

5. О.Т. Лебедев, А.Р. Каньковская «Основы менеджмента», издательство «МиМ», 1997г.

6. О.С. Виханский, А.И. Наумов «Практикум по курсу Менеджмент», издательство «Гардарики», 1999г.

7. О.С. Виханский, А.И. Наумов «Менеджмент», издательство «Гардарики», 2001г.

8. Э. Е. Старобинский «Как управлять персоналом», издательство «Интел – Синтез», 1998г.

9. Якокка Ли «Карьера менеджера», издательство «Белорусский Дом печати», 1996г.

10. В.Р. Веснин «Менеджмент», издательство «Белые Альвы, 1994г.

11. Е.А. Петрова, Н.А. Коробцева «Истоки имиджа или одежда женщины в азбуке общения», издательство «Гном – Пресс», 1994г.

12. Н.И. Кабушкин «Основы менеджмента», издательство «Новое знание», 1994г.

13. А.А. Попова «Менеджмент практикум», издательство «Феникс», 2008г.

1. Учебники
1. В.Я. Горфинкель, Е.М. Купряков, В.П. Прасолова  «Экономика предприятия» издательство «Банки и биржи»,1996г.

2. 2.Т.Е. Кушелева «Экономика предприятия полиграфической промышлености», издательство «МИПК им. И. Федорова», 2008г.

3. Б.А. Кузнецов «Экономика и организация издательской деятельности», издательство «Астрель», 2006г

4. Е.Б. Анисимова, Е.В. Асаутова, А.Ф Коган «Предпринимательство в книжном деле», издательство «Академический печатный дом», 2003г.

5. Г.В. Миронова, А.К. Ершов «Организация полиграфического производства», отпечатано «ИПК МГУП», 2002г.

6. П.Г. Гиленсон «Справочник технического редактора», издательство «Книга», 1978г.

7. Ю.Ф. Майсурадзе,  А.Э. Мильчин «Энциклопедия книжного дела», издательство «Можайский полиграфкомбинат», 1998г.

8. В.А. Маркус «Организация и экономика издательского дела», издательство «Книга», 1976г.

9. Т. В. Муравьева, Н.В. Зиньковская «Экономика фирмы», издательство «Мастерство», 2002г. 

10. М.Н. Греховодова «Экономика торгового предприятия», издательство «Феникс», 2001г.

11. А.И. Гребневым, Г.А. Горининой «Экономика торгового предприятия», издательство «Экономика»,1996г.

12. А.М. Магомедов «Экономика предприятия», издательство «Экзамен», 2004г.

13. Г.В. Михайлова, А.Н. Соломатин «Экономика и организация деятельности торгового предприятия», издательство «ИНФРА – М»,2002г.

14. С.И. Иванов, В.В. Шереметовой «Основы экономической теории», издательство «Вита – Пресс»,1994г.

15. С. И. Сотникова «Управление карьерой»,  Москва ИНФРА – М, 2001
16. А. Я Кибанова «управление персоналом организации», Москва ИНФРА – М, 2001
17. Т. Ю. Базаров «Управление персоналом», Издательский центр «Академия», 2011
18. А. П. Егоршин «Управление персоналом», Нижний Новгород, 1997 г.
19. Е. В. Маслов «Управление персоналом предприятия», учебное пособие Москва – Новосибирск 1998 г.
20. В. Г. Шипунов, Е. Н. Кишкель «Основы управленческой деятельности» Москва «Высшая школа» 2000
4.3. Общие требования к организации образовательного процесса

Преподавание междисциплинарных комплексов профессионального модуля 04. ««Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта»  имеет практическую направленность. 

Для закрепления теоретических знаний и приобретения необходимых практических навыков предусматриваются практические занятия, которые проводятся после изучения соответствующих тем. Для развития творческой активности обучающихся в программе предусмотрено выполнение самостоятельных творческих работ.

Освоению данного модуля предшествует изучение обще- профессиональных дисциплин: «Информационные  технологии в профессиональной деятельности», «Документационное обеспечение управления», «Правовое обеспечение профессиональной деятельности» и др.
4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса
Требования к квалификации педагогических (инженерно-педагогических) кадров, обеспечивающих обучение по междисциплинарному курсу (курсам): наличие высшего профессионального образования, соответствующего профилю модуля «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта».
Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руководство практикой
Инженерно-педагогический состав: опыт деятельности в организациях соответствующей профессиональной сфере является обязательным для преподавателей, отвечающих за освоение обучающимися профессионального цикла.  Преподаватели должны проходить стажировку в профильных организациях не реже 1 раза в 3 года.
5. Контроль и оценка результатов освоения профессионального модуля (вида профессиональной деятельности)
	Результаты 
(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

	- планирование индивидуальной работы менеджера;

 - определение факторов, снижающих рациональность использования рабочего времени;
	Текущий контроль в форме:
- защиты практических занятий;
- контрольных работ по темам МДК;
- тестовых заданий;
- экзамен
- зачет

	Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.
	- изготовление рекламной продукции; 

- ее оценка и анализ на предмет соответствия рекламной идее;

- формулирование выводов;

                    
	

	Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.
	-Точность и грамотность оформления рекламной документации
	


Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций и обеспечивающих их умений.
	Результаты 
(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.
	· демонстрация интереса к будущей профессии
	Интерпретация результатов наблюдений за деятельностью обучающегося в процессе освоения образовательной программы.

	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые  мотивы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.
	· выбор и применение методов и способов решения профессиональных задач в области разработки технологических процессов изготовления рекламной продукции;

· оценка эффективности и качества выполнения;
	

	Принимать решения в стандартных и  нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.
	· решение стандартных и нестандартных профессиональных задач в области разработки технологических процессов изготовления  рекламной продукции;
	

	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	· эффективный поиск необходимой информации;

· использование различных источников, включая электронные
	

	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.
	· работа с использованием компьютерных программ 
	

	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.
	· взаимодействие с обучающимися и  преподавателями в ходе обучения
	

	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения задания.
	· самоанализ и коррекция результатов собственной работы 
	

	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.
	· организация самостоятельных занятий при изучении профессионального модуля
	

	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	· анализ инноваций в области разработки технологических процессов изготовления рекламной продукции;
	

	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний (для юношей).
	- воспитание  патриотизма;
        
	

	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

	- анализ нормативной документации при организации предпринимательской деятельности в сфере рекламного бизнеса;
          
	

	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями профессиональной деятельности.

	- анализ  экологических нормативов при изготовлении рекламного продукта;
- эффективный поиск необходимой информации;
- самооценка коммуникативных способностей;
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