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паспорт пРОГРАММЫ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ
Разработка и создание дизайна рекламной продукции

1.1. Область применения программы
Программа профессионального модуля является частью основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама в части освоения основного вида профессиональной деятельности (ВПД) Разработка и создание дизайна рекламной продукции и соответствующих профессиональных компетенций (ПК):

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.
ПК 1.2. Осуществлять художественноеэскизирование и выбороптимальных изобразительных средств рекламы.
ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.
ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.
ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.

Программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном профессиональном образовании, повышении квалификации, профессиональной подготовке и переподготовке кадров в рамках профессий рабочих и должностей служащих по ОК 016-94: 20032 Агент рекламный, при наличии основного общего, среднего общего образования.
Опыт работы не требуется.
1.2. Цели и задачи модуля – требования к результатам освоения модуля
С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:
выбора художественной формы реализации рекламной идеи;
создания визуального образа с рекламными функциями;
художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
уметь:
осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;
использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы;
составлять рекламные тексты;
знать:
выразительные и художественно- изобразительные средства рекламы;
приемы и принципы составления рекламного текста;
композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе;
методы проектирования рекламного продукта;
методы психологического воздействияна потребителя.
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля:
		
максимальной учебной нагрузки обучающегося – 549часов, включая:	
обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося 366	часа;
самостоятельной работы обучающегося – 183	часов;
учебной и производственной практики – 	180часа.




[bookmark: _Toc383163894][bookmark: _Toc383164852][bookmark: _Toc386832898]2. результаты освоения ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности «Разработка и создание дизайна рекламной продукции», в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 1.
	Осуществлять поиск рекламных идей.

	ПК 2.
	 Осуществлять художественноеэскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.

	ПК 3.
	Разрабатывать авторские рекламные проекты.

	ПК 4.
	Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

	ПК 5.
	Создавать визуальные образы с рекламными функциями.

	ОК 1
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2
	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4
	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК 6
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий.

	ОК 8
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	ОК 10
	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением
полученных профессиональных знаний (для юношей).

	ОК 11
	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

	ОК 12
	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.



0
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[bookmark: _Toc378236015]3.1. Тематический план профессионального модуля

	Коды профессиональных компетенций
	Наименования разделов профессионального модуля
	Всего часов (макс. учебная нагрузка и практики)
	Объем времени, отведенный на освоение междисциплинарного курса (курсов)
	Практика 

	
	
	
	Обязательная аудиторная учебная нагрузка обучающегося
	Самостоятельная работа обучающегося
	Учебная,    часов
	Производственная (по профилю специальности), часов (если предусмотрена рассредоточенная практика)

	
	
	
	Всего, часов
	в т.ч. лабораторные работы и практические занятия, часов
	в т.ч., курсовая работа (проект), часов
	Всего, часов
	в т.ч., курсовая работа (проект), часов
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	ОК1-12
ПК 1.1 -1.5
	Раздел МДК.01.01. Художественное проектирование рекламного продукта
	231
	154
	100
	
	77
	
	36
	

	 ОК1-12
ПК 1.1 -1.5
	Раздел МДК.01.02
Разработка творческой концепции рекламной продукции
	318
	212
	122
	30
	106
	40
	36
	

	 
	Производственная практика 
	
	
	
	
	
	
	
	108

	 
	Всего:
	549
	366
	222
	30
	183
	
	72
	108




3.2. Содержание обучения по профессиональному модулю (ПМ)

Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения: [bookmark: __UnoMark__1955_1683554696]Наименование разделов профессионального модуля (ПМ), междисциплинарных курсов (МДК) и тем
[bookmark: __UnoMark__1957_1683554696][bookmark: __UnoMark__1956_1683554696]Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект)
[bookmark: __UnoMark__1959_1683554696][bookmark: __UnoMark__1958_1683554696]Объем часов
[bookmark: __UnoMark__1961_1683554696][bookmark: __UnoMark__1960_1683554696]Уровень освоения
[bookmark: __UnoMark__1963_1683554696][bookmark: __UnoMark__1962_1683554696]1
[bookmark: __UnoMark__1965_1683554696][bookmark: __UnoMark__1964_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__1967_1683554696][bookmark: __UnoMark__1966_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__1969_1683554696][bookmark: __UnoMark__1968_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__1970_1683554696][bookmark: __UnoMark__1971_1683554696]Раздел 1. Ведение художественного проектирования рекламного продукта
[bookmark: __UnoMark__1972_1683554696][bookmark: __UnoMark__1973_1683554696][bookmark: __UnoMark__1972_1683554696][bookmark: __UnoMark__1973_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1975_1683554696][bookmark: __UnoMark__1974_1683554696]662
[bookmark: __UnoMark__1977_1683554696][bookmark: __UnoMark__1976_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__1978_1683554696][bookmark: __UnoMark__1979_1683554696]МДК 01.01. Художественное проектирование рекламного продукта
[bookmark: __UnoMark__1980_1683554696][bookmark: __UnoMark__1981_1683554696][bookmark: __UnoMark__1980_1683554696][bookmark: __UnoMark__1981_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1983_1683554696][bookmark: __UnoMark__1982_1683554696]212
[bookmark: __UnoMark__1984_1683554696][bookmark: __UnoMark__1985_1683554696][bookmark: __UnoMark__1984_1683554696][bookmark: __UnoMark__1985_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1987_1683554696][bookmark: __UnoMark__1986_1683554696]Тема 1.1. Проектирование рекламного  продукта
[bookmark: __UnoMark__1988_1683554696]Шрифт как средство коммуникации 
Шрифтовое изображение
Общие понятия типографики. 
[bookmark: __UnoMark__1989_1683554696]Шрифтовой рекламный плакат. Принципы построения, выбор рекламной идеи.
[bookmark: __UnoMark__1991_1683554696][bookmark: __UnoMark__1990_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__1992_1683554696][bookmark: __UnoMark__1993_1683554696][bookmark: __UnoMark__1992_1683554696][bookmark: __UnoMark__1993_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1994_1683554696][bookmark: __UnoMark__1995_1683554696][bookmark: __UnoMark__1994_1683554696][bookmark: __UnoMark__1995_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1996_1683554696][bookmark: __UnoMark__1997_1683554696][bookmark: __UnoMark__1996_1683554696][bookmark: __UnoMark__1997_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__1998_1683554696][bookmark: __UnoMark__1999_1683554696][bookmark: __UnoMark__1998_1683554696][bookmark: __UnoMark__1999_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2000_1683554696]Практические работы
Преобразование буквы в графический образ
Преобразование слова в графический образ
Шрифтовая графическая композиция
Разработка рекламного сообщения
Проектное предложение печатной продукции
[bookmark: __UnoMark__2001_1683554696]Разработка шрифтового рекламного плаката
[bookmark: __UnoMark__2003_1683554696][bookmark: __UnoMark__2002_1683554696]12
[bookmark: __UnoMark__2004_1683554696][bookmark: __UnoMark__2005_1683554696][bookmark: __UnoMark__2004_1683554696][bookmark: __UnoMark__2005_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2006_1683554696][bookmark: __UnoMark__2007_1683554696][bookmark: __UnoMark__2006_1683554696][bookmark: __UnoMark__2007_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2008_1683554696][bookmark: __UnoMark__2009_1683554696][bookmark: __UnoMark__2008_1683554696][bookmark: __UnoMark__2009_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2010_1683554696][bookmark: __UnoMark__2011_1683554696][bookmark: __UnoMark__2010_1683554696][bookmark: __UnoMark__2011_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2012_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2013_1683554696]Реферат на тему «История шрифта»
[bookmark: __UnoMark__2015_1683554696][bookmark: __UnoMark__2014_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2016_1683554696][bookmark: __UnoMark__2017_1683554696][bookmark: __UnoMark__2016_1683554696][bookmark: __UnoMark__2017_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2018_1683554696][bookmark: __UnoMark__2019_1683554696][bookmark: __UnoMark__2018_1683554696][bookmark: __UnoMark__2019_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2020_1683554696][bookmark: __UnoMark__2021_1683554696][bookmark: __UnoMark__2020_1683554696][bookmark: __UnoMark__2021_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2022_1683554696][bookmark: __UnoMark__2023_1683554696][bookmark: __UnoMark__2022_1683554696][bookmark: __UnoMark__2023_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2024_1683554696]Разработка фирменного стиля
Основные понятия имиджа и фирменного стиля компании.
Основные элементы фирменного стиля. Этапы разработки.
[bookmark: __UnoMark__2025_1683554696]Виды и критерии оценки товарных знаков.
[bookmark: __UnoMark__2027_1683554696][bookmark: __UnoMark__2026_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2028_1683554696][bookmark: __UnoMark__2029_1683554696][bookmark: __UnoMark__2028_1683554696][bookmark: __UnoMark__2029_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2030_1683554696][bookmark: __UnoMark__2031_1683554696][bookmark: __UnoMark__2030_1683554696][bookmark: __UnoMark__2031_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2032_1683554696][bookmark: __UnoMark__2033_1683554696][bookmark: __UnoMark__2032_1683554696][bookmark: __UnoMark__2033_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2034_1683554696][bookmark: __UnoMark__2035_1683554696][bookmark: __UnoMark__2034_1683554696][bookmark: __UnoMark__2035_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2036_1683554696]Практические работы
Разработка товарного знака
Разработка визитки
Разработка бланка письма
Разработка фирменного конверта
Разработка фирменной папки
Разработка фирменного пакета
[bookmark: __UnoMark__2037_1683554696]Разработка рекламных сувениров
[bookmark: __UnoMark__2039_1683554696][bookmark: __UnoMark__2038_1683554696]8
[bookmark: __UnoMark__2040_1683554696][bookmark: __UnoMark__2041_1683554696][bookmark: __UnoMark__2040_1683554696][bookmark: __UnoMark__2041_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2042_1683554696][bookmark: __UnoMark__2043_1683554696][bookmark: __UnoMark__2042_1683554696][bookmark: __UnoMark__2043_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2044_1683554696][bookmark: __UnoMark__2045_1683554696][bookmark: __UnoMark__2044_1683554696][bookmark: __UnoMark__2045_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2046_1683554696][bookmark: __UnoMark__2047_1683554696][bookmark: __UnoMark__2046_1683554696][bookmark: __UnoMark__2047_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2048_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2049_1683554696]Изучение фирменного стиля известных компаний
[bookmark: __UnoMark__2050_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2051_1683554696][bookmark: __UnoMark__2051_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2052_1683554696][bookmark: __UnoMark__2053_1683554696][bookmark: __UnoMark__2052_1683554696][bookmark: __UnoMark__2053_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2054_1683554696][bookmark: __UnoMark__2055_1683554696][bookmark: __UnoMark__2054_1683554696][bookmark: __UnoMark__2055_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2056_1683554696][bookmark: __UnoMark__2057_1683554696][bookmark: __UnoMark__2056_1683554696][bookmark: __UnoMark__2057_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2058_1683554696][bookmark: __UnoMark__2059_1683554696][bookmark: __UnoMark__2058_1683554696][bookmark: __UnoMark__2059_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2060_1683554696]Основы проектирования рекламного продукта
 Основные этапы проектирования. Поиск рекламных идей.  Анализ исходных данных.
[bookmark: __UnoMark__2061_1683554696]Структура рекламного объявления
[bookmark: __UnoMark__2063_1683554696][bookmark: __UnoMark__2062_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2064_1683554696][bookmark: __UnoMark__2065_1683554696][bookmark: __UnoMark__2064_1683554696][bookmark: __UnoMark__2065_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2066_1683554696][bookmark: __UnoMark__2067_1683554696][bookmark: __UnoMark__2066_1683554696][bookmark: __UnoMark__2067_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2068_1683554696][bookmark: __UnoMark__2069_1683554696][bookmark: __UnoMark__2068_1683554696][bookmark: __UnoMark__2069_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2070_1683554696][bookmark: __UnoMark__2071_1683554696][bookmark: __UnoMark__2070_1683554696][bookmark: __UnoMark__2071_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2072_1683554696]Практические работы
[bookmark: __UnoMark__2073_1683554696]Разработка оригинал-макета рекламного обращения
[bookmark: __UnoMark__2074_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2075_1683554696][bookmark: __UnoMark__2075_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2076_1683554696][bookmark: __UnoMark__2077_1683554696][bookmark: __UnoMark__2076_1683554696][bookmark: __UnoMark__2077_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2078_1683554696][bookmark: __UnoMark__2079_1683554696][bookmark: __UnoMark__2078_1683554696][bookmark: __UnoMark__2079_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2080_1683554696][bookmark: __UnoMark__2081_1683554696][bookmark: __UnoMark__2080_1683554696][bookmark: __UnoMark__2081_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2082_1683554696][bookmark: __UnoMark__2083_1683554696][bookmark: __UnoMark__2082_1683554696][bookmark: __UnoMark__2083_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2084_1683554696]Разработка рекламного продукта
Разработка печатной продукции. Основные требования к оформлению печатной продукции. Виды печатной продукции. Способы печати. Выбор материалов.
[bookmark: __UnoMark__2085_1683554696]Разработка наружной рекламы. Объекты наружной рекламы. Выбор материалов и способа изготовления наружной рекламы. 
[bookmark: __UnoMark__2086_1683554696]4

[bookmark: __UnoMark__2087_1683554696][bookmark: __UnoMark__2087_1683554696]

[bookmark: __UnoMark__2088_1683554696][bookmark: __UnoMark__2089_1683554696][bookmark: __UnoMark__2088_1683554696][bookmark: __UnoMark__2089_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2090_1683554696][bookmark: __UnoMark__2091_1683554696][bookmark: __UnoMark__2090_1683554696][bookmark: __UnoMark__2091_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2092_1683554696][bookmark: __UnoMark__2093_1683554696][bookmark: __UnoMark__2092_1683554696][bookmark: __UnoMark__2093_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2094_1683554696][bookmark: __UnoMark__2095_1683554696][bookmark: __UnoMark__2094_1683554696][bookmark: __UnoMark__2095_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2096_1683554696]Практические работы
Дизайн-проект листовки
Дизайн-проект  буклета
Дизайн-проект  календаря
Дизайн-проект обложки журнала
Дизайн-проект билборда
Дизайн-проект вывески
Дизайн-проект витрины
Дизайн-проект рекламы на транспорте
Дизайн-проект интерьерной рекламы
Разработка POS –материалов
Разработка видеорекламы
[bookmark: __UnoMark__2097_1683554696]Разработка рекламы в Интернете
[bookmark: __UnoMark__2098_1683554696][bookmark: __UnoMark__2098_1683554696]
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[bookmark: __UnoMark__2099_1683554696][bookmark: __UnoMark__2099_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2100_1683554696][bookmark: __UnoMark__2101_1683554696][bookmark: __UnoMark__2100_1683554696][bookmark: __UnoMark__2101_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2102_1683554696][bookmark: __UnoMark__2103_1683554696][bookmark: __UnoMark__2102_1683554696][bookmark: __UnoMark__2103_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2104_1683554696][bookmark: __UnoMark__2105_1683554696][bookmark: __UnoMark__2104_1683554696][bookmark: __UnoMark__2105_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2106_1683554696][bookmark: __UnoMark__2107_1683554696][bookmark: __UnoMark__2106_1683554696][bookmark: __UnoMark__2107_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2108_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2109_1683554696]Реклама в местах продаж
[bookmark: __UnoMark__2111_1683554696][bookmark: __UnoMark__2110_1683554696]8
[bookmark: __UnoMark__2112_1683554696][bookmark: __UnoMark__2113_1683554696][bookmark: __UnoMark__2112_1683554696][bookmark: __UnoMark__2113_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2114_1683554696][bookmark: __UnoMark__2115_1683554696][bookmark: __UnoMark__2114_1683554696][bookmark: __UnoMark__2115_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2116_1683554696][bookmark: __UnoMark__2117_1683554696][bookmark: __UnoMark__2116_1683554696][bookmark: __UnoMark__2117_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2118_1683554696][bookmark: __UnoMark__2119_1683554696][bookmark: __UnoMark__2118_1683554696][bookmark: __UnoMark__2119_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2120_1683554696]Разработка экспозиционной рекламы
[bookmark: __UnoMark__2121_1683554696]Экспозиционно-рекламные комплексы Виды и выбор выставочных стендов. Этапы разработки дизайн-проекта выставочных стендов. 
[bookmark: __UnoMark__2122_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2123_1683554696][bookmark: __UnoMark__2123_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2124_1683554696][bookmark: __UnoMark__2125_1683554696][bookmark: __UnoMark__2124_1683554696][bookmark: __UnoMark__2125_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2126_1683554696][bookmark: __UnoMark__2127_1683554696][bookmark: __UnoMark__2126_1683554696][bookmark: __UnoMark__2127_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2128_1683554696][bookmark: __UnoMark__2129_1683554696][bookmark: __UnoMark__2128_1683554696][bookmark: __UnoMark__2129_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2130_1683554696][bookmark: __UnoMark__2131_1683554696][bookmark: __UnoMark__2130_1683554696][bookmark: __UnoMark__2131_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2132_1683554696]Практические работы
[bookmark: __UnoMark__2133_1683554696]Дизайн-проект выставочного стенда
[bookmark: __UnoMark__2134_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2135_1683554696][bookmark: __UnoMark__2135_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2136_1683554696][bookmark: __UnoMark__2137_1683554696][bookmark: __UnoMark__2136_1683554696][bookmark: __UnoMark__2137_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2138_1683554696][bookmark: __UnoMark__2139_1683554696][bookmark: __UnoMark__2138_1683554696][bookmark: __UnoMark__2139_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2140_1683554696][bookmark: __UnoMark__2141_1683554696][bookmark: __UnoMark__2140_1683554696][bookmark: __UnoMark__2141_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2142_1683554696][bookmark: __UnoMark__2143_1683554696][bookmark: __UnoMark__2142_1683554696][bookmark: __UnoMark__2143_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2144_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2145_1683554696]Создание макета выставочного стенда
[bookmark: __UnoMark__2146_1683554696]10
[bookmark: __UnoMark__2147_1683554696][bookmark: __UnoMark__2147_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2148_1683554696][bookmark: __UnoMark__2149_1683554696][bookmark: __UnoMark__2148_1683554696][bookmark: __UnoMark__2149_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2150_1683554696][bookmark: __UnoMark__2151_1683554696][bookmark: __UnoMark__2150_1683554696][bookmark: __UnoMark__2151_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2152_1683554696][bookmark: __UnoMark__2153_1683554696][bookmark: __UnoMark__2152_1683554696][bookmark: __UnoMark__2153_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2154_1683554696][bookmark: __UnoMark__2155_1683554696][bookmark: __UnoMark__2154_1683554696][bookmark: __UnoMark__2155_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2156_1683554696]Практические работы
[bookmark: __UnoMark__2157_1683554696]Разработка рекламного проекта.
[bookmark: __UnoMark__2158_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2159_1683554696][bookmark: __UnoMark__2159_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2160_1683554696][bookmark: __UnoMark__2161_1683554696][bookmark: __UnoMark__2160_1683554696][bookmark: __UnoMark__2161_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2162_1683554696][bookmark: __UnoMark__2163_1683554696][bookmark: __UnoMark__2162_1683554696][bookmark: __UnoMark__2163_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2164_1683554696][bookmark: __UnoMark__2165_1683554696][bookmark: __UnoMark__2164_1683554696][bookmark: __UnoMark__2165_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2166_1683554696][bookmark: __UnoMark__2167_1683554696][bookmark: __UnoMark__2166_1683554696][bookmark: __UnoMark__2167_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2168_1683554696]Самостоятельная работа
Проведение исследований в рекламном проекте
[bookmark: __UnoMark__2169_1683554696]Разработка УТП
[bookmark: __UnoMark__2171_1683554696][bookmark: __UnoMark__2170_1683554696]10
[bookmark: __UnoMark__2172_1683554696][bookmark: __UnoMark__2173_1683554696][bookmark: __UnoMark__2172_1683554696][bookmark: __UnoMark__2173_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2174_1683554696][bookmark: __UnoMark__2175_1683554696][bookmark: __UnoMark__2174_1683554696][bookmark: __UnoMark__2175_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2176_1683554696][bookmark: __UnoMark__2177_1683554696][bookmark: __UnoMark__2176_1683554696][bookmark: __UnoMark__2177_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2179_1683554696][bookmark: __UnoMark__2178_1683554696]Тема 1.2.Композиция
[bookmark: __UnoMark__2180_1683554696][bookmark: __UnoMark__2181_1683554696][bookmark: __UnoMark__2180_1683554696][bookmark: __UnoMark__2181_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2182_1683554696][bookmark: __UnoMark__2183_1683554696][bookmark: __UnoMark__2182_1683554696][bookmark: __UnoMark__2183_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2184_1683554696][bookmark: __UnoMark__2185_1683554696][bookmark: __UnoMark__2184_1683554696][bookmark: __UnoMark__2185_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2186_1683554696][bookmark: __UnoMark__2187_1683554696][bookmark: __UnoMark__2186_1683554696][bookmark: __UnoMark__2187_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2188_1683554696][bookmark: __UnoMark__2189_1683554696][bookmark: __UnoMark__2188_1683554696][bookmark: __UnoMark__2189_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2190_1683554696][bookmark: __UnoMark__2191_1683554696][bookmark: __UnoMark__2190_1683554696][bookmark: __UnoMark__2191_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2192_1683554696]Роль композиции в изобразительном искусстве
Виды композиций в изобразительном искусстве
[bookmark: __UnoMark__2193_1683554696]Основные законы композиции
[bookmark: __UnoMark__2195_1683554696][bookmark: __UnoMark__2194_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2196_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__2197_1683554696][bookmark: __UnoMark__2197_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2198_1683554696][bookmark: __UnoMark__2199_1683554696][bookmark: __UnoMark__2198_1683554696][bookmark: __UnoMark__2199_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2200_1683554696][bookmark: __UnoMark__2201_1683554696][bookmark: __UnoMark__2200_1683554696][bookmark: __UnoMark__2201_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2202_1683554696][bookmark: __UnoMark__2203_1683554696][bookmark: __UnoMark__2202_1683554696][bookmark: __UnoMark__2203_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2204_1683554696]Практические работы
Виды композиций в изобразительном искусстве
[bookmark: __UnoMark__2205_1683554696]Основные законы композиции
[bookmark: __UnoMark__2206_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2207_1683554696][bookmark: __UnoMark__2207_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2208_1683554696][bookmark: __UnoMark__2209_1683554696][bookmark: __UnoMark__2208_1683554696][bookmark: __UnoMark__2209_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2210_1683554696][bookmark: __UnoMark__2211_1683554696][bookmark: __UnoMark__2210_1683554696][bookmark: __UnoMark__2211_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2212_1683554696][bookmark: __UnoMark__2213_1683554696][bookmark: __UnoMark__2212_1683554696][bookmark: __UnoMark__2213_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2214_1683554696][bookmark: __UnoMark__2215_1683554696][bookmark: __UnoMark__2214_1683554696][bookmark: __UnoMark__2215_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2216_1683554696]Самостоятельные работы
[bookmark: __UnoMark__2217_1683554696]Выполнить реферат на тему «Виды композиций в изобразительном искусстве»
[bookmark: __UnoMark__2218_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2219_1683554696][bookmark: __UnoMark__2219_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2220_1683554696][bookmark: __UnoMark__2221_1683554696][bookmark: __UnoMark__2220_1683554696][bookmark: __UnoMark__2221_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2222_1683554696][bookmark: __UnoMark__2223_1683554696][bookmark: __UnoMark__2222_1683554696][bookmark: __UnoMark__2223_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2224_1683554696][bookmark: __UnoMark__2225_1683554696][bookmark: __UnoMark__2224_1683554696][bookmark: __UnoMark__2225_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2226_1683554696][bookmark: __UnoMark__2227_1683554696][bookmark: __UnoMark__2226_1683554696][bookmark: __UnoMark__2227_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2228_1683554696]Плоскостная графическая композиция
[bookmark: __UnoMark__2229_1683554696]Основные законы композиции. Элементы графической композиции. Применение геометрических построений на плоскости. Гармония в композиции.
[bookmark: __UnoMark__2231_1683554696][bookmark: __UnoMark__2230_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2232_1683554696][bookmark: __UnoMark__2233_1683554696][bookmark: __UnoMark__2232_1683554696][bookmark: __UnoMark__2233_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2234_1683554696][bookmark: __UnoMark__2235_1683554696][bookmark: __UnoMark__2234_1683554696][bookmark: __UnoMark__2235_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2236_1683554696][bookmark: __UnoMark__2237_1683554696][bookmark: __UnoMark__2236_1683554696][bookmark: __UnoMark__2237_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2238_1683554696][bookmark: __UnoMark__2239_1683554696][bookmark: __UnoMark__2238_1683554696][bookmark: __UnoMark__2239_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2240_1683554696]Практические работы
Создание на плоскости аппликативной композиции из произвольных элементов с четко выраженным композиционным центром.
Разработка графической шрифтовой композиции.
Выполнение графической композиции с применением графических фактур и текстур.
Ассоциативное образное решение в графической композиции с применением метода геометрического формообразования.
Построение простых и сложных ритмических рядов с применением контрастных, нюансных и тождественных по форме и цвету элементов.
Выполнение замкнутой статичной композиции по законам симметрии.
[bookmark: __UnoMark__2241_1683554696]Выполнение открытой динамичной композиции по законам ассиметрии.
[bookmark: __UnoMark__2242_1683554696]14
[bookmark: __UnoMark__2243_1683554696][bookmark: __UnoMark__2243_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2244_1683554696][bookmark: __UnoMark__2245_1683554696][bookmark: __UnoMark__2244_1683554696][bookmark: __UnoMark__2245_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2246_1683554696][bookmark: __UnoMark__2247_1683554696][bookmark: __UnoMark__2246_1683554696][bookmark: __UnoMark__2247_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2248_1683554696][bookmark: __UnoMark__2249_1683554696][bookmark: __UnoMark__2248_1683554696][bookmark: __UnoMark__2249_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2250_1683554696][bookmark: __UnoMark__2251_1683554696][bookmark: __UnoMark__2250_1683554696][bookmark: __UnoMark__2251_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2252_1683554696]Композиция в полиграфических изданиях
[bookmark: __UnoMark__2253_1683554696]Стилизация и трансформация изображения. Цвет в полиграфических изданиях. Визуальные средства в графической композиции. Модульная сетка. Метод структурирования изображения.
[bookmark: __UnoMark__2255_1683554696][bookmark: __UnoMark__2254_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2257_1683554696][bookmark: __UnoMark__2256_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__2258_1683554696][bookmark: __UnoMark__2259_1683554696][bookmark: __UnoMark__2258_1683554696][bookmark: __UnoMark__2259_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2260_1683554696][bookmark: __UnoMark__2261_1683554696][bookmark: __UnoMark__2260_1683554696][bookmark: __UnoMark__2261_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2262_1683554696][bookmark: __UnoMark__2263_1683554696][bookmark: __UnoMark__2262_1683554696][bookmark: __UnoMark__2263_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2264_1683554696]Практические работы
Преобразование реалистической формы в знак последовательным применением приёмов стилизации и трансформации.
Окрашивание поверхности бумаги в ахроматические цвета.
[bookmark: __UnoMark__2265_1683554696]Создание формальной композиции методом аппликации
[bookmark: __UnoMark__2267_1683554696][bookmark: __UnoMark__2266_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2268_1683554696][bookmark: __UnoMark__2269_1683554696][bookmark: __UnoMark__2268_1683554696][bookmark: __UnoMark__2269_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2270_1683554696][bookmark: __UnoMark__2271_1683554696][bookmark: __UnoMark__2270_1683554696][bookmark: __UnoMark__2271_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2272_1683554696][bookmark: __UnoMark__2273_1683554696][bookmark: __UnoMark__2272_1683554696][bookmark: __UnoMark__2273_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2274_1683554696][bookmark: __UnoMark__2275_1683554696][bookmark: __UnoMark__2274_1683554696][bookmark: __UnoMark__2275_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2276_1683554696]Иллюстрация в книге
[bookmark: __UnoMark__2277_1683554696]Научно-позновательная иллюстрация. Иллюстрация в художественной литературе.
[bookmark: __UnoMark__2279_1683554696][bookmark: __UnoMark__2278_1683554696]2
[bookmark: __UnoMark__2281_1683554696][bookmark: __UnoMark__2280_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__2282_1683554696][bookmark: __UnoMark__2283_1683554696][bookmark: __UnoMark__2282_1683554696][bookmark: __UnoMark__2283_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2284_1683554696][bookmark: __UnoMark__2285_1683554696][bookmark: __UnoMark__2284_1683554696][bookmark: __UnoMark__2285_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2286_1683554696]Практические работы
Научно-позновательная иллюстрация.
[bookmark: __UnoMark__2287_1683554696]Иллюстрация в художественной литературе.
[bookmark: __UnoMark__2288_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2289_1683554696][bookmark: __UnoMark__2289_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2290_1683554696][bookmark: __UnoMark__2291_1683554696][bookmark: __UnoMark__2290_1683554696][bookmark: __UnoMark__2291_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2292_1683554696][bookmark: __UnoMark__2293_1683554696][bookmark: __UnoMark__2292_1683554696][bookmark: __UnoMark__2293_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2294_1683554696][bookmark: __UnoMark__2295_1683554696][bookmark: __UnoMark__2294_1683554696][bookmark: __UnoMark__2295_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2296_1683554696]Самостоятельные работы
Выполнить эскиз для научно-позновательной иллюстрации.
[bookmark: __UnoMark__2297_1683554696]Выполнить поисковые наброски и зарисовки научно-познавательной и художественной иллюстраций.
[bookmark: __UnoMark__2298_1683554696]4

[bookmark: __UnoMark__2299_1683554696][bookmark: __UnoMark__2299_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2300_1683554696][bookmark: __UnoMark__2301_1683554696][bookmark: __UnoMark__2300_1683554696][bookmark: __UnoMark__2301_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2302_1683554696][bookmark: __UnoMark__2303_1683554696][bookmark: __UnoMark__2302_1683554696][bookmark: __UnoMark__2303_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2304_1683554696][bookmark: __UnoMark__2305_1683554696][bookmark: __UnoMark__2304_1683554696][bookmark: __UnoMark__2305_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2306_1683554696]Книжная вёрстка
Модульная сетка и её применение в вёрстке книги.
[bookmark: __UnoMark__2307_1683554696]Вёрстка различных видов текста.
[bookmark: __UnoMark__2309_1683554696][bookmark: __UnoMark__2308_1683554696]4
[bookmark: __UnoMark__2311_1683554696][bookmark: __UnoMark__2310_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__2312_1683554696][bookmark: __UnoMark__2313_1683554696][bookmark: __UnoMark__2312_1683554696][bookmark: __UnoMark__2313_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2314_1683554696][bookmark: __UnoMark__2315_1683554696][bookmark: __UnoMark__2314_1683554696][bookmark: __UnoMark__2315_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2316_1683554696]Практические работы
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История и виды письменности. Эволюция шрифтовых форм. Классификация шрифтов. Современные шрифты 
Упражнение по технике работы ширококонечным пером
Шрифтовая композиция «Готическое капитальное  письмо»
Шрифтовая композиция. Латинское шрифтовое письмо
Шрифтовая композиция. Готическое письмо
Построение шрифта «Антиква»
Шрифтовая композиция «Уставное письмо»
Шрифтовая композиция «Старинная вязь»
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Органическая связь рисунка букв с содержанием текста
Цвет – средство художественной выразительности шрифта
Целостность, композиционная слаженность в шрифтовых композициях
Художественное единство шрифтов. Смысловая акцентировка в шрифтовой композиции.
Шрифтовая композиция в условиях жанров печатной графики
Ритмическое построение шрифтов
Построение шрифтовой композиции в цвете
Выполнить эскиз заставки  и буквицы.
Составление шрифтовой композиции для рекламного плаката
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[bookmark: __UnoMark__2561_1683554696]Роль знаков и символов в рекламной практике.
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[bookmark: __UnoMark__2564_1683554696][bookmark: __UnoMark__2565_1683554696][bookmark: __UnoMark__2564_1683554696][bookmark: __UnoMark__2565_1683554696]
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[bookmark: __UnoMark__2584_1683554696][bookmark: __UnoMark__2585_1683554696][bookmark: __UnoMark__2584_1683554696][bookmark: __UnoMark__2585_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2586_1683554696][bookmark: __UnoMark__2587_1683554696][bookmark: __UnoMark__2586_1683554696][bookmark: __UnoMark__2587_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2588_1683554696]Психология света, цвета и формы
[bookmark: __UnoMark__2589_1683554696]Влияние света цвета и формы на человека
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[bookmark: __UnoMark__2602_1683554696]Самостоятельные работы
Исследование особенностей национально-ориентированных цветовых ассоциаций.
Исследование влияния освещения на восприятие товара.
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Психотехнологии стендов и его экспонатов.
Психология персонала стенда.
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Психологические основы планирования и постановки презентации.
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[bookmark: __UnoMark__2644_1683554696]Суггестивные технологии в рекламе
[bookmark: __UnoMark__2645_1683554696]Психоаналитические подходы. НЛП-подход.
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[bookmark: __UnoMark__2706_1683554696][bookmark: __UnoMark__2707_1683554696][bookmark: __UnoMark__2706_1683554696][bookmark: __UnoMark__2707_1683554696]
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[bookmark: __UnoMark__2794_1683554696][bookmark: __UnoMark__2795_1683554696][bookmark: __UnoMark__2794_1683554696][bookmark: __UnoMark__2795_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2796_1683554696][bookmark: __UnoMark__2797_1683554696][bookmark: __UnoMark__2796_1683554696][bookmark: __UnoMark__2797_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2798_1683554696]Практические работы
[bookmark: __UnoMark__2799_1683554696]Создание рекламных текстов с учетом специфики товаров.
[bookmark: __UnoMark__2801_1683554696][bookmark: __UnoMark__2800_1683554696]8
[bookmark: __UnoMark__2802_1683554696][bookmark: __UnoMark__2803_1683554696][bookmark: __UnoMark__2802_1683554696][bookmark: __UnoMark__2803_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2804_1683554696][bookmark: __UnoMark__2805_1683554696][bookmark: __UnoMark__2804_1683554696][bookmark: __UnoMark__2805_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2806_1683554696][bookmark: __UnoMark__2807_1683554696][bookmark: __UnoMark__2806_1683554696][bookmark: __UnoMark__2807_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2808_1683554696][bookmark: __UnoMark__2809_1683554696][bookmark: __UnoMark__2808_1683554696][bookmark: __UnoMark__2809_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2810_1683554696][bookmark: __UnoMark__2811_1683554696][bookmark: __UnoMark__2810_1683554696][bookmark: __UnoMark__2811_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2812_1683554696]Специфика рекламного текста
[bookmark: __UnoMark__2813_1683554696]Рекламный текст для СМИ и др. рекламы. 
[bookmark: __UnoMark__2815_1683554696][bookmark: __UnoMark__2814_1683554696]6
[bookmark: __UnoMark__2817_1683554696][bookmark: __UnoMark__2816_1683554696]3
[bookmark: __UnoMark__2818_1683554696][bookmark: __UnoMark__2819_1683554696][bookmark: __UnoMark__2818_1683554696][bookmark: __UnoMark__2819_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2820_1683554696][bookmark: __UnoMark__2821_1683554696][bookmark: __UnoMark__2820_1683554696][bookmark: __UnoMark__2821_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2822_1683554696][bookmark: __UnoMark__2823_1683554696][bookmark: __UnoMark__2822_1683554696][bookmark: __UnoMark__2823_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2824_1683554696][bookmark: __UnoMark__2825_1683554696][bookmark: __UnoMark__2824_1683554696][bookmark: __UnoMark__2825_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2826_1683554696]Практические работы
[bookmark: __UnoMark__2827_1683554696] Создание ОРТ по теме
[bookmark: __UnoMark__2829_1683554696][bookmark: __UnoMark__2828_1683554696]10
[bookmark: __UnoMark__2830_1683554696][bookmark: __UnoMark__2831_1683554696][bookmark: __UnoMark__2830_1683554696][bookmark: __UnoMark__2831_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2832_1683554696][bookmark: __UnoMark__2833_1683554696][bookmark: __UnoMark__2832_1683554696][bookmark: __UnoMark__2833_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2834_1683554696][bookmark: __UnoMark__2835_1683554696][bookmark: __UnoMark__2834_1683554696][bookmark: __UnoMark__2835_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2836_1683554696][bookmark: __UnoMark__2837_1683554696][bookmark: __UnoMark__2836_1683554696][bookmark: __UnoMark__2837_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2838_1683554696][bookmark: __UnoMark__2839_1683554696][bookmark: __UnoMark__2838_1683554696][bookmark: __UnoMark__2839_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2840_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2841_1683554696]Разработка рекламного текста к плакату, на радио, телевидении, интернете.
[bookmark: __UnoMark__2843_1683554696][bookmark: __UnoMark__2842_1683554696]10
[bookmark: __UnoMark__2844_1683554696][bookmark: __UnoMark__2845_1683554696][bookmark: __UnoMark__2844_1683554696][bookmark: __UnoMark__2845_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2846_1683554696][bookmark: __UnoMark__2847_1683554696][bookmark: __UnoMark__2846_1683554696][bookmark: __UnoMark__2847_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2848_1683554696][bookmark: __UnoMark__2849_1683554696][bookmark: __UnoMark__2848_1683554696][bookmark: __UnoMark__2849_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2850_1683554696][bookmark: __UnoMark__2851_1683554696][bookmark: __UnoMark__2850_1683554696][bookmark: __UnoMark__2851_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2852_1683554696][bookmark: __UnoMark__2853_1683554696][bookmark: __UnoMark__2852_1683554696][bookmark: __UnoMark__2853_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2854_1683554696]Основы рекламного копирайтинга
[bookmark: __UnoMark__2855_1683554696]Понятие и виды  копирайтинга. УТП. Лексика и аргументация в рекламе. Нейминг. Этапы разработки названий
[bookmark: __UnoMark__2857_1683554696][bookmark: __UnoMark__2856_1683554696]20
[bookmark: __UnoMark__2858_1683554696][bookmark: __UnoMark__2859_1683554696][bookmark: __UnoMark__2858_1683554696][bookmark: __UnoMark__2859_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2860_1683554696][bookmark: __UnoMark__2861_1683554696][bookmark: __UnoMark__2860_1683554696][bookmark: __UnoMark__2861_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2862_1683554696][bookmark: __UnoMark__2863_1683554696][bookmark: __UnoMark__2862_1683554696][bookmark: __UnoMark__2863_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2864_1683554696][bookmark: __UnoMark__2865_1683554696][bookmark: __UnoMark__2864_1683554696][bookmark: __UnoMark__2865_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2866_1683554696][bookmark: __UnoMark__2867_1683554696][bookmark: __UnoMark__2866_1683554696][bookmark: __UnoMark__2867_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2868_1683554696].Практические работы
Разработка уникального торгового предложения
Разработка названий
Разработка заголовков
[bookmark: __UnoMark__2869_1683554696]Разработка слоганов
[bookmark: __UnoMark__2871_1683554696][bookmark: __UnoMark__2870_1683554696]20
[bookmark: __UnoMark__2872_1683554696][bookmark: __UnoMark__2873_1683554696][bookmark: __UnoMark__2872_1683554696][bookmark: __UnoMark__2873_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2874_1683554696][bookmark: __UnoMark__2875_1683554696][bookmark: __UnoMark__2874_1683554696][bookmark: __UnoMark__2875_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2876_1683554696][bookmark: __UnoMark__2877_1683554696][bookmark: __UnoMark__2876_1683554696][bookmark: __UnoMark__2877_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2878_1683554696][bookmark: __UnoMark__2879_1683554696][bookmark: __UnoMark__2878_1683554696][bookmark: __UnoMark__2879_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2880_1683554696][bookmark: __UnoMark__2881_1683554696][bookmark: __UnoMark__2880_1683554696][bookmark: __UnoMark__2881_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2882_1683554696]Самостоятельная работа
[bookmark: __UnoMark__2883_1683554696]Разработка рекламного текста для рекламного проекта
[bookmark: __UnoMark__2885_1683554696][bookmark: __UnoMark__2884_1683554696]8
[bookmark: __UnoMark__2886_1683554696][bookmark: __UnoMark__2887_1683554696][bookmark: __UnoMark__2886_1683554696][bookmark: __UnoMark__2887_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2888_1683554696][bookmark: __UnoMark__2889_1683554696][bookmark: __UnoMark__2888_1683554696][bookmark: __UnoMark__2889_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2890_1683554696][bookmark: __UnoMark__2891_1683554696][bookmark: __UnoMark__2890_1683554696][bookmark: __UnoMark__2891_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2892_1683554696][bookmark: __UnoMark__2893_1683554696][bookmark: __UnoMark__2892_1683554696][bookmark: __UnoMark__2893_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2894_1683554696]Учебная практика
Виды работ:
Разработка рекламного плаката
Разработка рекламной статьи в прессе
Разработка серии открыток
[bookmark: __UnoMark__2895_1683554696]Создание своего образа (резюме)
[bookmark: __UnoMark__2897_1683554696][bookmark: __UnoMark__2896_1683554696]72
[bookmark: __UnoMark__2898_1683554696][bookmark: __UnoMark__2898_1683554696]


[bookmark: __UnoMark__2899_1683554696][bookmark: __UnoMark__2899_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2900_1683554696][bookmark: __UnoMark__2901_1683554696][bookmark: __UnoMark__2900_1683554696][bookmark: __UnoMark__2901_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2902_1683554696][bookmark: __UnoMark__2903_1683554696][bookmark: __UnoMark__2902_1683554696][bookmark: __UnoMark__2903_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2904_1683554696][bookmark: __UnoMark__2905_1683554696][bookmark: __UnoMark__2904_1683554696][bookmark: __UnoMark__2905_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2906_1683554696]Производственная практика по профилю специальности
Виды работ:
Разработка фирменного стиля
Разработка печатной рекламы
Разработка наружной рекламы
Разработка рекламного объявления
Разработка рекламных модулей в прессе
[bookmark: __UnoMark__2907_1683554696]Разработка рекламы на транспорте
[bookmark: __UnoMark__2909_1683554696][bookmark: __UnoMark__2908_1683554696]108
[bookmark: __UnoMark__2910_1683554696][bookmark: __UnoMark__2911_1683554696][bookmark: __UnoMark__2910_1683554696][bookmark: __UnoMark__2911_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2912_1683554696][bookmark: __UnoMark__2913_1683554696][bookmark: __UnoMark__2912_1683554696][bookmark: __UnoMark__2913_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2914_1683554696][bookmark: __UnoMark__2915_1683554696][bookmark: __UnoMark__2914_1683554696][bookmark: __UnoMark__2915_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2916_1683554696][bookmark: __UnoMark__2917_1683554696][bookmark: __UnoMark__2916_1683554696][bookmark: __UnoMark__2917_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2919_1683554696][bookmark: __UnoMark__2918_1683554696]Обязательная аудиторная учебная нагрузка по курсовой работе (проекту)
[bookmark: __UnoMark__2921_1683554696][bookmark: __UnoMark__2920_1683554696]60
[bookmark: __UnoMark__2922_1683554696][bookmark: __UnoMark__2923_1683554696][bookmark: __UnoMark__2922_1683554696][bookmark: __UnoMark__2923_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2924_1683554696][bookmark: __UnoMark__2925_1683554696][bookmark: __UnoMark__2924_1683554696][bookmark: __UnoMark__2925_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2926_1683554696][bookmark: __UnoMark__2927_1683554696][bookmark: __UnoMark__2926_1683554696][bookmark: __UnoMark__2927_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2928_1683554696][bookmark: __UnoMark__2929_1683554696][bookmark: __UnoMark__2928_1683554696][bookmark: __UnoMark__2929_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2930_1683554696]Примерная тематика курсовых работ (проектов)
Видеореклама
Видеопроект в рекламной кампании фирмы
Социальная реклама
Ребрендинг
Фирменный стиль организации
Копирайтинг в рекламной кампании фирмы
Нейминг
Разработка рекламной кампании 
Стратегии продвижения нового бренда
Печатная реклама
Наружная реклама
Реклама в прессе
Реклама в местах продаж
Сувенирная реклама
Корпоративная реклама
Презентация товара
Дизайн-проект выставочного стенда
Мультимедийный проект
[bookmark: __UnoMark__2931_1683554696]Аудиреклама
[bookmark: __UnoMark__2932_1683554696][bookmark: __UnoMark__2933_1683554696][bookmark: __UnoMark__2932_1683554696][bookmark: __UnoMark__2933_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2934_1683554696][bookmark: __UnoMark__2935_1683554696][bookmark: __UnoMark__2934_1683554696][bookmark: __UnoMark__2935_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2936_1683554696][bookmark: __UnoMark__2937_1683554696][bookmark: __UnoMark__2936_1683554696][bookmark: __UnoMark__2937_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2938_1683554696][bookmark: __UnoMark__2939_1683554696][bookmark: __UnoMark__2938_1683554696][bookmark: __UnoMark__2939_1683554696]
[bookmark: __UnoMark__2940_1683554696][bookmark: __UnoMark__2940_1683554696]


1 - ознакомительный (узнавание ранее изученных объектов, свойств); 
2 - репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством); 
3 – продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач)

4.УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы профессионального модуля предполагает наличие учебного кабинета «Дизайн»; «Компьютерная графика».

Оборудование учебного кабинета и рабочих мест кабинета «Дизайн»:
- компьютеры, принтер, сканер.
- комплект образцов.
- комплект учебно-методической документации;
-наглядные пособия (планшеты по проектированию рекламного продукта)

Оборудование учебного кабинета и рабочих мест кабинета «Шрифтовая и художественная графика»:
- комплект учебно-методической документации;
- наглядные пособия (планшеты по шрифтовой и художественной графике);
- комплект образцов.

Реализация профессионального модуля предполагает обязательную учебную практику, которую рекомендуется проводить рассредоточено и производственную практику, которую рекомендуется проводить концентрированно.
Производственная практика должна проводится в организациях, направление деятельности которых соответствует профилю подготовки обучающихся.
Аттестация по итогам производственной практики проводится на основании результатов, подтвержденных документами соответствующих организаций.


4.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Основные источники:
Б1. Учебники
1. Рисунок. Шрифт. Живопись. Композиция, - Пособие для поступающих в вузы. О.П.Аванисян, М.2010г.
2. Основы композиции .М.- Учебное пособие, О. Л. Голубева, «Искусство» 2014г.
3. Основы учебного академического рисунка.- Учебное пособие. Н.Ли, М «Эксмо» 2012г.
4. Перспектива.- Учебное пособие. Н.С. Жданова, М. «Владос», 2014г.
5. Дмитриева Л.М. Основы рекламы. - М: "ЮНИТИ- ДАНА": учебник, 2011. - 351 с. – (Серия «Азбука рекламы»)
6. Бернадская Ю.С.. Текст в рекламе. - М: "ЮНИТИ- ДАНА": учебное пособие, 2012. - 288 с. – (Серия «Азбука рекламы»)

Дополнительные источники:

Б2 Учебники и учебные пособия:
1. Орехов Н.Н. Реклама и дизайн: учебное пособие - М., 2010.
2. Щепилова Г.Г., Щепилов К.В., Краснюк В.М., Введение в рекламоведение. - М: "Элит - 2000", 2012. - 301 с. 
3. Иосиф Гольман " Рекламная деятельность: планирование,  технологии, организация» М: «ГЕЛЛА – ПРИНТ», 2012. – 400с.
4. Пронин С. Рекламисту о дизайне. Дизайнеру о рекламе.  - М: Бератор, 2014. -168с.
5. Реклама - Учебное пособие для вузов Френк  Джефкинс, М. 2012г.
6. Реклама планка для профи – Учебное пособие, Н.Я. Рожков, М. 2010г.
7. Композиция – Учебное пособие, Г.М. Логвиненко, М. Владос, 2010г.
8. Композиция изданий. Особенности проектирования различных типов изданий: Учеб. Пособие. – М.: МГУП, 2010г.
9. История графики и искусства книги Учебное пособие. М., Аспект-Пресс, 2010г.
10. Эстетика пропорций в дизайне. С.С. Водчис. М., 2011г.
11. Типографика в терминах и образах. 2тома. В.Г. Кричевский  М.: Слово, 2010г.


4.3. Общие требования к организации образовательного процесса

Обязательным условием допуска к производственной практике (по профилю специальности) в рамках профессионального модуля «Разработка и создание дизайна рекламной продукции» является освоение  учебной практики для получения первичных профессиональных навыков в рамках профессионального модуля.
При работе над курсовой работой (проектом) обучающимся оказываются консультации. 

4.4. Кадровое обеспечение образовательного процесса

Требования к квалификации педагогических  кадров, обеспечивающих обучение по междисциплинарному курсу (курсам): 
- наличие высшего профессионального образования, соответствующего профилю модуля «Разработка и создание дизайна рекламной продукции» и специальности «Реклама»;
- имеющих опыт деятельности в организациях соответствующей профессиональной сферы;
- прохождение стажировки в профильных организациях не реже 1 раза в 3 года.


5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ (ВИДА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ)

	Результаты 
(освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Осуществлять поиск рекламных идей.
	- поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;
· качество разработки уникального торгового предложения
· эффективное проведение исследований;
· качественное проведение фокус-групп, опросов, тестов;
· разработка концепции рекламного проекта.
	Текущий контроль в форме:
- защиты практических занятий;
- контрольных работ по темам МДК.

Зачеты по учебной и производственной практике  по темам МДК

Экзамен по  каждой теме МДК профессионального модуля.

Защита курсового проекта.

	Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.
	- выбор художественной формы реализации рекламной идеи;
-  грамотное применение выразительных и художественно-изобразительных средств  рекламы.

	

	Разрабатывать авторские рекламные проекты.

	· грамотное решение художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;
- выбор методов проектирования рекламного продукта;
- грамотное композиционное решение  рекламного продукта;
	

	Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений
	- грамотное составление рекламных текстов;
- грамотно применять приемы и принципы составления рекламного текста;
- правильный выбор композиционного и шрифтового решения  художественной графики в рекламе;
	

	Составлять визуальные образы с рекламными функциями
	-  грамотно применять методы психологического воздействия на потребителя;
-  правильное создание визуального образа с рекламными функциями;
	



Формы и методы контроля и оценки результатов обучения должны позволять проверять у обучающихся не только сформированность профессиональных компетенций, но и развитие общих компетенций, обеспечивающих их умений.

	Результаты 
(освоенные общие компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки 

	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес
	· демонстрация интереса к будущей профессии
	Интерпретация результатов наблюдений за деятельностью обучающегося в процессе освоения образовательной программы

	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество
	· выбор и применение методов и способов решения профессиональных задач в области разработки рекламных продуктов;
· оценка эффективности и качества выполнения;
	

	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность
	· решение стандартных и нестандартных профессиональных задач в области разработки рекламного продукта
	

	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития
	· эффективный поиск необходимой информации;
· использование различных источников информации.
	

	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности
	· работа на персональных компьютерах и iМАС в графических программах.
	

	Работать в коллективе и в команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями
	· взаимодействие с обучающимися, преподавателями и мастерами в ходе обучения
	

	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения заданий
	· самоанализ и коррекция результатов собственной работы 
	

	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации
	· организация самостоятельных занятий при изучении профессионального модуля
	

	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности
	· анализ инноваций в области разработки рекламного продукта;
	

	Исполнять воинскую обязанность, в том числе с применением полученных профессиональных знаний.
	- выполнение рекламных проектов.
	

	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности
	- анализ предпринимательской деятельности в области рекламы.
	

	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке
	· анализ экологической, информационной и коммуникативной культуры;
· общение на иностранном языке.
	




