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1. ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ 
Учебной и производственной практик 

1.1. Область применения программы
Программа учебной и производственной практик является частью программы подготовки специалистов среднего звена в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама. 
в части освоения основных  видов  профессиональной деятельности (ВПД): Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта и соответствующих им профессиональных компетенций (ПК):
ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка 
ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта 

1.2. Цели и задачи программы учебной и производственной практик – требования к результатам освоения программы 
С целью овладения указанными видами профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения программы должен:
иметь практический опыт:
выявления требований целевых групп потребителей;
разработки средств продвижения рекламного продукта;
разработки маркетинговой части бизнес-плана;
уметь:
проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;
анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;
проводить сегментирование рынка;
принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта.
1.3. Рекомендуемое количество часов на освоение программы учебной и производственной практик:
всего – _108 часов, в том числе:
УП. 03 – 36 часов;
ПП. 03 – 72 часа.

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ                                                    И ПРОИЗВОДСИТВЕННОЙ ПРАКТИК 

Результатом освоения программы учебной и производственной практик является овладение обучающимися видами профессиональной деятельности: Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта, в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 3.1.
	Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка

	ПК 3.2.
	Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта

	ОК 1.
	Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес

	ОК 2.
	Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество

	ОК 3.
	Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуациях и нести за них ответственность 

	ОК 4.
	Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального личностного развития

	ОК 5.
	Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности

	ОК 6.
	Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями

	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), результат выполнения заданий

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональный деятельности








1

3. СТРУКТУРА И ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИК 
3.1. Содержание обучения по учебной практике
	Наименование МДК 
	Содержание учебного материала
	Объем часов

	1
	2
	3

	МДК 03.01 Маркетинг в рекламе
	1 Изучение и проведение анализа целевой аудитории для вывода на рынок нового товара (по заказу рекламодателя)
2 Составление портрета потребителя с основными социальными, психологическими и потребительскими характеристиками
3 Разработка оригинального креативного рекламного решения, соответствующего указанному портрету потребителя
4 Разработка сценария работы с фокус - группой, подтверждающий соответствие креативного решения характеристикам потребителя
5 Создание рекламного продукта (макет)
6 Выбор средств распространения рекламного продукта, время и способы размещения в СМИ
7 Расчет рекламного бюджета данного проекта
8 Формирование маркетингового раздела бизнес – плана
	24

	МДК 03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности
	1. Составление текста рекламного объявления по рекламному продукту, учитывая обязательные требования к рекламе, закрепленные ФЗ «О рекламе»
2. Оформление заявление и необходимых документов для получения разрешения в органах местного самоуправления города Новосибирска для установки рекламной конструкции
3. Составление договора на установку, эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности
4. Оформление договора на установку, эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в частной собственности
5. Составление искового заявления в суд общей юрисдикции о нарушении требований к рекламе лекарственных изделий
6. Оформление искового заявления в арбитражный суд о недостоверной рекламе, представленной рекламным агентством
	12

	Всего
	36






3.2. Содержание обучения по производственной практике

	Наименование МДК 
	Содержание учебного материала
	Объем часов

	1
	2
	3

	МДК 03.01 Маркетинг в рекламе 
	1. Характеристика предприятия: название; форма собственности; вид деятельности. 
2. Основные виды деятельности; географические границы и структура целевого рынка; наиболее значимые сегменты. 
3. Основные показатели деятельности компании: занимаемая доля рынка; объемы производства и реализации.
4. Исследование маркетинговой деятельности. Организационная служба маркетинга: структура отдела; должностные инструкции сотрудников отдела.
5. Рассмотрение системы и способа взаимодействия между подразделениями, распределения функциональных обязанностей при подготовке совместных рекламных проектов.
6. Изучение маркетинговых показатели, таких как: продажи, доля рынка предприятия, число клиентов предприятия и количество лояльных клиентов, распределение функций по структурам службы маркетинга и наличие подразделений рекламных и PR-служб, планирование и контроль рекламно-маркетинговой деятельности, анализ и оценка эффективности проводимых рекламно-маркетинговых мероприятий.
	36

	МДК 03.02 Правовое обеспечение рекламной деятельности
	7. Анализ рекламной деятельности: формы и средства рекламы, каналы распространения. 
8. Изучение практики соблюдения защиты потребителей от недобросовестной рекламы.
9. Изучение правового регулирование отдельных видов рекламы: политической, социальной, рекламы для несовершеннолетних и др.
10. Рассмотрение практики соблюдения авторских прав.
	36

	Всего
	72




Содержание отчета по производственной практике: 
В отчете по производственной практике необходимо отразить следующие позиции (примерный перечень показателей для анализа): 
1.Общие сведения о компании (организации): 
 Полное наименование организации, логотип, торговая марка, юридический адрес и местоположение 
 Организационно-правовая форма компании и её структура управления 
 Философия, миссия компании и основные черты корпоративной стратегии, бизнес- стратегий и предпринимательской политики в области производства, исследований и разработок, маркетинга, финансов, инноваций, персонала, сбыта и др. 
 Основные продукты и (или) услуги, выпускаемые (предоставляемые) данной организацией, их краткую характеристику 
 Общий оборот реализации продукции (услуг) 
2.Маркетинговые показатели:
  Продажи (объём и структура по товарам и рынкам). 
 Доля рынка (по товарам и рынкам, сегментам рынка) и конкурентная позиция компании 
 Лояльность и число клиентов (покупателей), динамика их количественного роста или сокращения, число недовольных клиентов, жалобы и рекламации. 
 Организационные структуры маркетинга, рекламы и паблик рилейшнз, распределение функций по службам 
 Планирование и контроль маркетинговой деятельности. 
 Количество и характеристика проведенных маркетинговых исследований, в том числе в области рекламы и паблик рилейшнз (самостоятельно или по заказам). 
3.Показатели рекламной и PR-политики: 
 ATL, BTL и PR-мероприятия (цели и затраты, график мероприятий).
 Формирование имиджа компании и её товаров (услуг) 
 Промо-акции и другие используемые методы стимулирования сбыта 
 Спонсорство. 
 Выставки, ярмарки. 
 Эмблемы, логотипы, фирменный стиль. 
 Расходы на рекламу и связи с общественностью 
 Методы оценки эффективности рекламных мероприятий и результаты контроля
 Образцы положений о рекламной службе и её функциях положений о деятельности, должностных инструкций сотрудников.


4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИК

4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы учебной практики предполагает наличие учебной лаборатории информационных технологий в профессиональной деятельности. Учебная практика проводится преподавателями дисциплин профессионального цикла.

Оборудование рабочих мест кабинетов:
· Посадочные места по количеству обучающихся
· Рабочее место преподавателя
· Учебно - методические комплексы
· Наглядные пособия 
Технические средства обучения:
· Компьютер
· Проектор
· Сеть Интернет
· Программное обеспечение общего и профессионального назначения, Projec Execpert, справочно – правовые системы «Гарант» и «КонсультантПлюс».

4.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Нормативные акты:
1. Конституция Российской Федерации. Принята всенародным голосованием 12.12.1993 г. [электронный ресурс]: // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
2. Арбитражный процессуальный кодекс Российской Федерации
(АПК РФ) [электронный ресурс]: федеральный закон от 24.07.2002 г. № 95 – ФЗ (действующая редакция) // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
3. О рекламе [электронный ресурс]: федеральный закон от 13 марта 2006 г. № 38 – ФЗ (действующая редакция) // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
4. Гражданский кодекс Российской Федерации часть 2 (ГК РФ) [электронный ресурс]: федеральный закон от 26.01.1996 г. (действующая редакция) № 14 – ФЗ // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
5. Кодекс российской Федерации об административных правонарушениях (КоАП РФ) [электронный ресурс]: федеральный закон от 30.12.2001г. (действующая редакция) № 195 – ФЗ // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
6. О защите прав потребителей [электронный ресурс]: федеральный закон от 07 февраля 1992 г. « 2300 - 1. (действующая редакция) // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
7.  (ГПК РФ) [электронный ресурс]: федеральный закон от 14.11.2002 г. № 138 - ФЗ (действующая редакция) // режим доступа: справочно – правовая система КонсультантПлюс
Основные источники:
1. Блюм М.А. Маркетинг рекламы: учебное пособие. – М.: Форум, 2012. – 144 с.
2. Герасимов Б.И., Молоткова Н.В., Блюм М.А. Виды и средства распространения рекламы: учебное пособие. – М.: Форум, 2011. – 128 с.
3. Румынина, В.В. Правовое обеспечение профессиональной деятельности: учебник / В.В. Румынина. – 5-е издание, стер. – М.: Академия, 2013. – 192 с.
4. Малышева М.Ф. Правовое регулирование рекламной деятельности: Учебно – практическое пособие. 2-е издание – М.: Дашков и К, 2010. – 160 с.
Интернет ресурсы:
http:// www.garant.ru – информационно – правовой портал «Гарант»
http:// www.сonsultant.ru/ - компания «КонсультантПлюс», тематический классификатор «Гражданское право»
http:// www.exsolver.narod.ru/Books/Management/ad_man/index.shtml/ - Федеральная антимонопольная служба (ФАС России)
http:// www.e-colleje.ru/ - проект Московского института экономики, менеджмента и права (МИЭМП), посвященный дистанционному обучению
http:// www.zakonrf/info/zoreklame/19/ - кодексы и законы РФ – правовая навигационная система
http:// www.vsetrening.ru/magazine/grebennikov-advertising-practice/ - журнал «Реклама. Теория и практика»
http:// www.ir-magazine.ru – Официальный сайт журнала Индустрия рекламы
http:// www.prosmi.ru/magazine/practic - Официальный сайт журнала Практики рекламы
http:// www.advi.ru - Официальный сайт журнала Рекламные идеи.
Дополнительная литература:
1. Кислов Д.В. маркетинг и реклама: налогооблажение и бухгалтерский учет: практическое пособие. – М.: Омега – Л, 2010. – 235 с.
2. Хапенков В.Н. Организация рекламной деятельности: учебное пособие для НПО. – 4-е изд., стер. – М. Академия 2008. – 240 с.
3. Гусаров Ю.В. Менеджмент рекламы: учебное пособие. – М.: Экономика, 2009. – 527 с.
4. А.Н. Мудров Основы рекламы: учебник. – М.: Магистр, 2010. – 397 с.
5. Белоусова С.Н. Маркетинг: учебное пособие. 6-е изд. – Ростов н/Д.: Феникс, 2012. – 314 с.
6. Маркетинг: учебник / Под ред. В.В. Герасименко. – 2-е изд., перераб. И доп. – М.: Инфра – М,2010 416 с.
7. Шарков Реклама в коммуникационном процессе: учебник. – М.: Дашков и К, 2012. – 348 с.
8. Панкратов Ф.Г. Основы рекламы: учебник. – М.:Дашков и К, 2009. – 548 с.
9. Костина А.В. Основы рекламы: учебное пособие. – М.: КноРус, 2010. – 400 с.
10. Середа К.Н. Справочник по рекламе. – Ростов н/Д.: Феникс, 2010. – 301 с.
11. Подорожная Л.В. Теория и практика рекламы: учебное пособие. – 2-е изд..- М.:Омега – Л, 2012. – 344 с.: ил.
12. Варакута С.А. Связи с общественностью: учебное пособие. – М.:ИНФРА-М,2010. – 207 с.
13. Хабибулин А.Г. Мурсалимов К.Р. Правовое обеспечение профессиональной деятельности: учебник. _ М.: Форум: Инфра – М, 2013. – 336 с.: ил.
14. Правовое обеспечение профессиональной деятельности : учебное пособие/ ред. А.Я. Капустин. – М.: Юрайт, 2011. – 382 с.
15. Богацкая С.Г. Правовое регулирование рекламной деятельности: учебное пособие.- М.: Университетская книга, 2007.- 368 с. 
16. Костина А.В. Основы рекламы: учебное пособие. – М.: КноРус, 2010. - 400 с.
17. Панкратов Ф. Г. Основы рекламы: учебник. – М.: Дашков и К, 2009. – 548 с. 
18. А.Н. Мудров Основы рекламы: учебник. – М.: Магистр, 2010. 397 с.


4.3. Общие требования к организации образовательного процесса учебной и производственной практик 

Видами практики обучающихся, осваивающих программу подготовки специалистов среднего звена, являются: учебная практика и производственная практика.
Планирование и организация практики на всех ее этапах обеспечивает:
последовательное расширение круга формируемых у студентов умений, навыков, практического опыта и их усложнение по мере перехода от одного этапа практики к другому;
целостность подготовки специалистов к выполнению основных трудовых функций;
связь практики с теоретическим обучением.
Содержание всех этапов практики определяется требованиями к умениям и практическому опыту по каждому из профессиональных модулей программы подготовки специалистов среднего звена  в соответствии с ФГОС СПО, программами практики.
Содержание всех этапов практики должно обеспечивать обоснованную последовательность формирования у студентов системы умений, целостной профессиональной деятельности и практического опыта в соответствии с требованиями ФГОС СПО.
Учебная практика проводится преподавателями дисциплин профессионального цикла. Учебная практика проводится в лабораториях образовательной организации. На учебной практике разрабатывается проект рекламной кампании.
Производственная практика проводится в организациях на основе договоров, заключаемых между колледжем и организациями. 
Сроки проведения практики устанавливаются образовательной организацией в соответствии с программой подготовки специалистов среднего звена.
Учебная практика и практика по профилю специальности проводятся как непрерывно, так и путем чередования с теоретическими занятиями по дням (неделям) при условии обеспечения связи между теоретическим обучением и содержанием практики.
По результатам практики руководителями практики от организации и от образовательной организации формируется аттестационный лист, содержащий сведения об уровне освоения студентом профессиональных компетенций.
В период прохождения практики студентом ведется дневник практики. По результатам практики студентом составляется отчет.
В качестве приложения к дневнику практики студент оформляет графические, аудио-, фото-, видео-, материалы, наглядные образцы изделий, подтверждающие практический опыт, полученный на практике.
Аттестация по итогам производственной практики проводится с учетом (или на основании) результатов ее прохождения, подтверждаемых документами соответствующих организаций.
Практика завершается дифференцированным зачетом при условии положительного аттестационного листа по практике, полноты и своевременности представления дневника практики и отчета о практике в соответствии с заданием на практику.

4.4. Кадровое обеспечение учебной практики (производственного обучения)

Требования к квалификации педагогических кадров, осуществляющих руководство практикой наличие высшего профессионального образования, соответствующего профилю преподаваемого модуля с обязательной стажировкой в профильных организациях не реже одного раза в 3 года.


5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ И ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИК
 
	Результаты
(Освоенные профессиональные компетенции)
	Основные показатели оценки результата
	Формы и методы контроля и оценки

	ПК 1.1. Выявляет требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка

	- знает методы маркетинговых исследований;
- определяет источники получения информации для исследования;
- разрабатывает анкеты для опроса потребителей;
- исследует предпочтения целевых групп потребителей;
- анализирует результаты исследований;
- проводит сегментирование рынка для выявления целевых групп потребителей;
- составляет портрет целевой группы
	Экспертная оценка программы маркетинговых исследований по выявлению требований целевых групп потребителей на основе анализа рынка

	ПК. 3.2. Разрабатывает
средства продвижения рекламного продукта
	-знает средства продвижения продукта;
-характеризует средства продвижения рекламного продукта: достоинства, недостатки, стоимость;
- подбирает средства в зависимости от целевой аудитории;
- рассчитывает бюджет продвижения;
- разрабатывает программу комплексных маркетинговых мероприятий, направленных на продвижение рекламного продукта

	Экспертная оценка программы продвижения рекламного продукта
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