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1. ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ практики
Практика проводится в учебном заведении с применением компьютеров и включает в себя творческую и исполнительскую деятельность.

В процессе прохождения практики студенты должны получить практические навыки, выполняя задания в виде эскизных набросков, зарисовок,  оригинал-макетов рекламных продуктов, используя различные технологии, материалы и компьютерные программы, а также закрепить полученные знания по разработке рекламных текстов, вёрстке печатных изданий, производству фотосъемки.

Для эффективности прохождения практики студентами используются образцы рекламных продуктов различных фирм, наглядные пособия, рекламные каталоги, сайты рекламных агентств, образцы современных материалов с выставок.

Количество часов на освоение программы учебной практики:

Всего – 10 недель (360 часов) по обязательной части ОПОП.

1.1. Профессиональные компетенции:
1. Разработка и создание дизайна рекламной продукции:

ПК 1.1. Осуществлять поиск рекламных идей.

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.

2. Производство рекламной продукции

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии.

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.

3. Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта

ПК 3.1. Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.

ПК 3.2. Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта.

4. Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части

соответствия ее рекламной идее.

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный

продукт.

5. Выполнение работ по профессии Агент рекламный.

1.2. Цели и задачи учебной практики – требования к результатам освоения

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе освоения профессионального модуля должен:

иметь практический опыт:
1. выбора художественной формы реализации рекламной идеи;

2. создания визуального образа с рекламными функциями;

3. художественного конструирования рекламных продуктов по заданию;

4. выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного продукта;

5. построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии;

6. подготовки к производству рекламного продукта;

7. производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков.

8. выявления требований целевых групп потребителей;

9. разработки средств продвижения рекламного продукта;

10. разработки маркетинговой части бизнес-плана;

11. планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;

12. контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;

13. взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;

14. подготовки документации для регистрации авторских прав;

15. ведения переговоров c заказчиком;

16. использования офисной оргтехники, информационных и коммуникационных технологий при получении и оформлении заказа;

17. оформления договорной и финансовой документации при работе с заказчиком;

18. организация связи со средствами массовой информации.

уметь:
1. осуществлять поиск различных решений при создании рекламного продукта, услуги;

2. разрабатывать композиционное решение рекламного продукта;

3. использовать выразительные и художественно-изобразительные средства при моделировании рекламы; составлять рекламные тексты;

4. создавать основные составляющие рекламного текста (слоган, заголовок, зачин);

5. использовать знания русского языка при составлении рекламного текста;

6. осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта:

7. осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта;

8. использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта;

9. разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы;

10. использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, аудио-, видео-, анимации;

11. использовать мультимедийные и wеb-технологии для разработки и внедрения рекламного продукта;

12. реализовывать творческие способности для создания рекламного образа;

13. проводить исследования предпочтений целевых групп потребителей;

14. анализировать результаты исследований предпочтений целевых групп;

15. проводить сегментирование рынка: принимать решения, направленные на продвижение рекламного продукта;

16. давать характеристику правовым требованиям рекламной деятельности;

17. осуществлять индивидуализацию правовых средств в рекламной деятельности

18. составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;

19. работать с рекламой в средствах массовой информации;

20. проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;

21. проводить презентацию рекламного продукта;

22. подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;

23. контактировать с заказчиками рекламного продукта и вести переговоры с заказчиками;

24. осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных услуг;

25. выбирать и использовать различные виды средств распространения рекламы;

26. проводить основные мероприятия связей с общественностью;

27. применять средства связи;

28. использовать способы оперативной полиграфии;

29. использовать вычислительные средства в рекламной деятельности.

знать:
1. выразительные и художественно-изобразительные средства рекламы;

2. приемы и принципы составления рекламного текста;

3. композицию, шрифтовую и художественную графику в рекламе;

4. методы проектирования рекламного продукта;

5. методы психологического воздействия на потребителя;

6. - технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе;

7. - технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе;

8. - технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта;

9. - технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, видео-, анимации;

10. - технологию создания Интернет - рекламы;

11. - аппаратное и программное обеспечение.

12. - тексты различных средств рекламы;

13. - специфику создания текстов на радио и телевидении;

14. - жанрово-тематические особенности видеоматериалов.

15. задачи, цели и общие требования к рекламе;

16. основные направления рекламной деятельности;

17. виды рекламной деятельности;

18. структуру рекламного рынка;

19. правовой статус субъектов рекламной деятельности;

20. особенности рекламирования отдельных видов товаров и услуг;

21. правовые процедуры разрешения споров в рекламе

22. экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;

23. основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;

24. пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;

25. основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;

26. аспекты планирования рекламы;

27. этапы принятия и реализации управленческих решений;

28. классификацию целей менеджмента.

29. виды рекламной деятельности;

30. виды рекламных средств и средств распространения рекламы;

31. требования к рекламированию товаров и услуг, установленные законом;

32. субъекты рекламного процесса и их взаимодействие;

33. правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по оказанию рекламных услуг;

34. ответственность участников рекламного процесса за ненадлежащую рекламу;

35. социально-психологические основы рекламы;

36. факторы и методы воздействия рекламы на человека;

37. факторы, влияющие на покупку товара;

38. информационные материалы связей с общественностью, их виды;

39. организационную структуру организаций;

40. средства оргтехники и требования безопасности труда;

41. средства составления оригиналов текстовых документов;

42. средства копирования и оперативного размножения документов;

43. средства для обработки документов;

44. средства связи;

45. вычислительные средства.

2. РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ
Результатом освоения программы учебной практики является овладение обучающимися

видами профессиональной деятельности:

- Разработка и создание дизайна рекламной продукции;

- Производство рекламной продукции;

- Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта;

- Организация деятельности по работе с заказчиком

в том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:

ПК 1.1 Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов.

ПК 1.2. Осуществлять художественное эскизирование и выбор оптимальных изобразительных средств рекламы.

ПК 1.3. Разрабатывать авторские рекламные проекты.

ПК 1.4. Составлять и оформлять тексты рекламных объявлений.

ПК 1.5. Создавать визуальные образы с рекламными функциями.

ПК 1.6. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные технологии при получении и оформлении заказа.

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные средства и материалы.

ПК 2.2. Создавать модели объекта с учетом выбранной технологии.

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале.

ПК 3.1 Выявлять требования целевых групп потребителей на основе анализа рынка.

ПК 3.2 Разрабатывать средства продвижения рекламного продукта

ПК 4.1. Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

ПК 4.2. Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.

ПК 4.3. Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.

ПК 5.1. Осуществлять деятельность по поиску и привлечению клиентов.

ПК 05.1.2. Осуществлять в качестве посредника работы по предоставлению рекламных услуг.

ПК 05. 1.3. Оформлять договорную и финансовую документацию при работе с заказчиком.

ПК05.1.4. Опираться в работе на правовые нормы, регулирующие взаимоотношения по оказанию услуг.

ПК 05. 1.6 Вести переговоры с заказчиками.

ПК05.1.7. Использовать офисную оргтехнику, информационные и коммуникационные технологии при получении и оформлении заказа.

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

ОК 3. Решать проблемы, оценивать риски и принимать решения в нестандартных ситуациях.

ОК 4. Осуществлять поиск, анализ и оценку информации, необходимой для постановки и решения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии для совершенствования в профессиональной деятельности.

ОК 6. Работать в коллективе и команде, обеспечивать ее сплочение, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

ОК 7. Ставить цели, мотивировать деятельность подчиненных, организовывать и контролировать их работу с принятием на себя ответственности за результат выполнения заданий.

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

ОК 9. Быть готовым к смене технологий в профессиональной деятельности.

ОК 10. Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

ОК 11. Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями общения на иностранном языке.

ОК 12. Проявлять творческую инициативу, внедрять достижения отечественной и зарубежной науки и техники, иметь опыт применения сформированных знаний и умений в условиях внедрения передовых технологий.

ОК 13. Владеть современными информационными и телекоммуникационными технологиями в сфере профессиональной деятельности.

3. СТРУКТУРА и содержание уЧЕБНОЙ практики
3.1. Тематический план
	Наименование профессионального модуля по курсам

	Количество часов

	ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции
	144

	ПМ.02 Производство рекламной продукции
	72

	ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
	36

	ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта
	72

	ПМ.05 Выполнение работ по профессии агент рекламный
	36

	ИТОГО
	360


3.2. Содержание учебной практики
	Наименование вида деятельности
	Вид работы
	Объем 
часов
	Форма контроля

	1
	2
	3
	4

	ПМ.01 Разработка и создание дизайна рекламной продукции
	72
	

	МДК.01.01 
Художественное проектирование рекламного продукта
	Виды работ
	36
	

	
	Разработка дизайн-проекта фирменного стиля компании.

1. Выполнить анализ ситуации. Изложить свое понимание

фирменного стиля и его составляющих:

- Логотип (товарный знак). Основные

требования к визуальному решению.

- Визитка. Виды визиток.

- Бланки.

- Конверты.

- Листовка.

- Фирменная одежда, аксессуары.

2. Определить потребителя. Найти аналоги элементов фирменного стиля. Выполнить их анализ по эстетическим и художественно-стилистическим

признакам.

3. Определить основную образную идею проекта – дизайн-концепцию, сформулировать ее смысловое содержание как идейно-тематическую основу проектного замысла (образ, текстовое содержание).

4. Подготовить эскизы логотипа, образ, шрифтовое решение. Композиционные схемы. Выбрать оптимальные выразительные и художественно-изобразительные средства для исполнения фирменного стиля.

5. Выполнить графическое решение проекта с помощью графического редактора CorelDraw.

6. Изложить в письменном виде обоснование идеи и средств проектного решения, выводы по проделанной работе.

7. Подготовить презентацию проекта.

8. Оформить пояснительную записку к проекту.

1. Вложить макеты фирменного стиля в портфолио.
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	МДК.01.02 
Разработка творческой концепции рекламного продукта
	Виды работ
	36
	

	
	Разработка дизайн-проекта серии открыток и упаковки.

1. Выполнить графическое решение серии открыток в едином стиле (5 штук) и упаковки при помощи программы CorelDraw.

2. Изложить в письменном виде обоснование идеи и средств проектного решения, выводы по проделанной работе.

3. Подготовить планшет формата А1 с графическим материалом проекта.

4. Подготовить презентацию проекта.

5. Оформить пояснительную записку к проекту.

6. Вложить макеты открыток и упаковки в портфолио.

7. Подготовить защиту проекта: краткое изложение этапов проектирования; обоснование выбора художественного образа, визуальной концепции; описание вариантов и обоснование выбора одного из них; обоснование проекта.
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	ПМ.02 Производство рекламной продукции
	108
	

	МДК.02.01 
Выполнение рекламных проектов в материале
	Виды работ
	24
	

	
	Приготовить тематическое портфолио « Наружная реклама» выбранной организации;

Изготовить печатную, рекламную продукцию: визитки, полноцветный плакат, концертную афишу, журнальную продукцию, упаковку;

Подготовить макет щитовой рекламы;

Подготовить макет рекламы, с использованием объемных букв;

Подготовить макет рекламного сувенира.
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	МДК.02.02 
Проектная компьютерная графика и мультимедиа
	Виды работ
	30
	

	
	Нарисовать по своему созданному эскизу мультипликационный образ в графическом редакторе Corel Draw.

Создать рекламный анимационный ролик в графическом редакторе Adobe Flash.

Создать интернет – заставку в редакторе Adobe Flash.

Создать 2 анимированные открытки на фоне авторских фотографий в графическом редакторе Adobe Photoshop.

Создать рекламный ролик в 3D-редакторе на 2 минуты.

Создать рекламную Web-страницу в редакторе Adobe Dreamweaver.

Защита проектов
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	МДК.02.03 
Техника и технологии рекламной фотографии
	Виды работ
	30
	

	
	Провести фотосъемку натюрморта

Провести фотосъемку архитектуры

Провести фотосъемку интерьера

Провести фотосъемку пейзажа

Провести фотосъемку рекламного продукта

Провести фотосъемку женщин

Провести фотосъемку мужчин

Провести фотосъемку детей (подростки, маленькие дети,

младенцы)

Провести фотосъемку животных

Провести постановочную фотосъемку

Провести репортажную фотосъемку

Провести фотосъемку концерта

Провести фотосъемку спортивных мероприятий

Провести ночную фотосъемку города

Обработать фотографии под рекламные плакаты

Обработать фотографии под концертную афишу

Обработать фотографии под обложку журнала

Обработать фотографии под рекламный баннер

Обработать фотографии под обложку боксов диска, кассет.
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	МДК.02.04 Техника и технологии рекламного видео
	Виды работ
	24
	

	
	Написать сценарий рекламного ролика на 2-3 минуты

Написать сценарий видеосъемки рекламного ролика на 2-3 минут

Провести видеосъемку рекламного ролика

Написать монтажный план видеоролика

Монтирование рекламного ролика в видео - редакторе

Создать видеоэффекты в рекламном ролике

Озвучить рекламный ролик

Корректировать рекламный ролик

Зашита рекламного видеоролика
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	ПМ.03 Маркетинговое и правовое обеспечение реализации рекламного продукта
	72
	

	МДК.03.01 
Маркетинг в рекламе
	Виды работ
	36
	

	
	Изучить и провести анализ целевой аудитории для вывода на рынок нового товара (по заказу рекламодателя);

Составить портрет потребителя с основными социальными, психологическими и потребительскими характеристиками;

Разработать оригинальное креативное рекламное решение, соответствующего указанному портрету потребителя;

Разработать сценарий работы с фокус-группой, подтверждающий соответствие креативного решения характеристикам потребителя;

Создать рекламный продукт (макет);

Выбрать и предложить средства распространения рекламного продукта, время и способы размещения в СМИ;

Рассчитать рекламный бюджет данного проекта;

Сформировать маркетинговый раздел бизнес-плана;

Подготовить презентацию проекта и защитить его.
	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	МДК.03.02 
Правовое обеспечение рекламной деятельности
	Виды работ
	36
	

	
	Подготовить текст рекламного объявления по рекламному продукту, учитывая обязательные требования к рекламе, закрепленные ФЗ «О рекламе»;

Подготовить правовые заключения по практическим ситуациям, взятым при изучении рекламного рынка города Новосибирска;

Оформить заявление и необходимые документы для получения разрешения в органах местного самоуправления города Новосибирска и для установки рекламной конструкции;

Разработать договор на установку, эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности;

Разработать договор на установку, эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в частной собственности;

Разработать документы, необходимые для получения охранного документа (патента) на товарный знак рекламного продукта;

Описать рекламные функции товарных знаков;

Оформить лицензионный договор на товарный знак;

Составить исковое заявление в арбитражный суд о недостоверной рекламе, представленной рекламным агентством.


	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	ПМ.04 Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта
	72
	

	МДК.04.01 
Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности
	Виды работ
	72
	

	
	Анализ потребительских свойств рекламируемого товара;

Анализ состояния рынка;

Изучить и провести анализ целевой аудитории для вывода на рынок нового товара (по заказу рекламодателя);

Разработка стратегии и тактики проведения рекламной компании;

Определить цели и концепцию рекламной компании, виды рекламы;

Выбор средств рекламы в соответствии с рекламной идеей;

Составить план творческих работ;

Составить план использования видов, средств, методов, носителей рекламы;

Сформировать предварительную смету затрат на изготовление рекламного продукта;

Составить план-график проведения рекламной компании;

Разработка и изготовление рекламного продукта (макет);

Определить эффективность рекламной компании;

Рассчитать рекламный бюджет данного проекта;

Подготовить документацию для регистрации авторских прав;

Сформировать маркетинговый раздел бизнес-плана.

Подготовить презентацию проекта и защитить его.


	
	Экспертная оценка выполненного проекта

	ПМ.05 Выполнение работ по профессии агент рекламный
	36
	

	
	Виды работ
	36
	

	
	Выполнение и защита проекта «Рекламное агентство»

Создать рекламное агентство;

Организовать и провести PR-акцию рекламного агентства;

Провести переговоры с заказчиком рекламы;

Принять и оформить заказ на рекламу;

Защитить проект, все работы представить в презентации.


	
	Экспертная оценка выполненного проекта


4. условия реализации  программы УЧЕБНОЙ  практики
4.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Реализация программы модуля предполагает наличие учебных лабораторий:

информационных и коммуникационных технологий, компьютерной графики и видеомонтажа.

мини-типография, видеостудия, фотостудия.

Оборудование лаборатории компьютерной графики и видеомонтажа:
- посадочные места по количеству обучающихся;

- рабочее место преподавателя;

- учебно-методический комплекс;

- наглядные пособия.

- программное обеспечение общего и профессионального назначения, программы

Adobe Photoshop, Adobe Flash, CorelDraw, Adobe Premiere, 3D-max, Adobe Dreamweaver

Реализация программы модуля предполагает обязательную учебную практику.

Оборудование лаборатории информационных и коммуникационных технологий:
- посадочные места по количеству обучающихся;

- рабочее место преподавателя;

- учебно-методический комплекс;

- наглядные пособия.

- программное обеспечение общего и профессионального назначения, Project Execpert, справочно-правовые системы «Гарант» и «КонсультантПлюс»,

Оборудование фотостудии:
- профессиональная фотокамера;

- объективы: стандартный, широкоугольный, макро – объектив.

- комплект студийного оборудования: 2 софтбокса, 2 фотозонта,

- стойка для фона,

-фон белый,

-фон серый,

-штатив,

-стол для фотосъемки,

-радиосинхронизатор,

- отражатели;

-зеркало;

стол для преподавателя;

- шкаф для хранения фотооборудования;

-стулья для студентов.

Оборудование видеостудии:
- профессиональная видеокамера;

- посадочные места по количеству обучающихся;

- рабочее место преподавателя;

- учебно-методический комплекс;

- наглядные пособия.

комплект студийного оборудования: 3 софита,

- стойка для фона,

-фон белый,

-фон серый,

-штативы для видеокамер;

- стол для преподавателя;

- отражатели;

-зеркало;

- ST-DCAM;

- стол для преподавателя;

- шкаф для хранения видеооборудования;

- стулья для студентов.

Оборудование мини-типографии
- посадочные места по количеству обучающихся;

- рабочее место преподавателя;

- учебно-методический комплекс;

- наглядные пособия.

-стол для принятия заказов на печатную продукцию;

-столы для сбора печатной продукции;

- шкаф для хранения бумаги, картриджей, печатной продукции.
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http://www.inventech.ru/lib/reklama/ Центр Креативных Технологий

http://linux.armd.ru – Пакет свободного ПО для образовательных учреждений России

http://heap.altlinux.ru – Образовательные проекты

http://www.intuit.ru – Интернет Университет Информационных технологий

http://bigadvenc.ru/articles/p2_articleid/95 - Большая энциклопедия Рекламы

http://www.metaphor.ru/er/misc/prosto_reklama_06.xml - Простой учебник хорошей

рекламы.

http://propel.ru/pub/304.php - Создание рекламного текста.

http://vakvrek.narod.ru/tekst.html - Основные принципы составления рекламного

текста.

http://www.nankk.ru/history/history08.html - Художественно-изобразительные

средства.

http://www.koob.ru/lebedev_lubimov_a/psihologiya_reklami_lebedev – Психология

рекламы – Лебедев-Любимов А.Н.

http://www.marketing.spb.ru/lib-comm/advert/idea_search.htm - Энциклопедия

маркетинга

http://www.twirpx.com/file/15689 - Русский язык и культура речи

http://www.mastertext.spb.ru/ - Рекламный текст

www.ir-magazine.ru Официальный сайт журнала Индустрия рекламы

www.prosmi.ru/magazin/practic Официальный сайт журнала Практика рекламы

www.advi.ru Официальный сайт журнала Рекламные идеи.

http://www.twirpx.com/file/15689 - Русский язык и культура речи.

http://www.mastertext.spb.ru/ - Рекламный текст.

HTTP://WWW.INTUIT.RU/ - Интернет университет информационных технологий.

http://www.garant.ru/ - информационно-правовой портал «Гарант»

http://www.consultant.ru/ - компания «КонсультантПлюс», тематический

классификатор «Гражданское право»

http://exsolver.narod.ru/Books/Management/ad_man/index.html/ - библиотека

EXSOLVER

http://www.fas.gov.ru/adcontrol/index.shtml/ - Федеральная антимонопольная служба

(ФАС России)

http://www.e-college.ru/ - проект Московского института экономики, менеджмента и

права (МИЭМП), посвященный дистанционному обучению

http://www.zakonrf.info/zoreklame/19/ - кодексы и законы РФ – правовая

навигационная система

http://www.adme.ru - Рекламный портал AdMe (ЭдМи)

http://www.artpatent.ru/ru/ - Авторское агенство «АртПатентъ»

http://www.elk-marketing.ru/ - ELK-MARKETING. Блог о маркетинге. Новости,

проблемы, понятия мира маркетинга и рекламы.

http://www.media-planning.ru Медиапланирование.RU: каталог агентств, статьи,

исследования, программы

http://www.neoflag.ru - Рекламно-производственная компания полного цикла ООО

Новые Формы Рекламы

http://www.rada-reklama.ru - Рекламное агентство полного цикла РАДА-Реклама

http://www.inventech.ru/lib/reklama/ Центр Креативных Технологий

http://www.copyright.ru - Портал Copyright.ru

http://grebennikon.ru/journal-8.html Реклама. Теория и практика. / Журнал

5. Контроль и оценка результатов прохождения УЧЕБНОЙ практики
Результаты (освоенные профессиональные компетенции), основные показатели оценки

результата, формы и методы контроля и оценки рассматриваются в рабочих программах

профессиональных модулей.

Принципы, на которых базируются оценки освоения компетенций:

1. Оценка базируется на критериях;

2. Критерии оценки формулируются в терминах результатов деятельности/задач

модуля;

3. При оценке учитываются представленные свидетельства освоений компетенций

обучающимися;

4. Сбор свидетельств осуществляется непрерывно в течение всего периода

обучения (в процессе контрольных точек, в ходе итоговой оценки);

5. Оценка освоения модуля производится на основе всех свидетельств, включая

свидетельства, предоставленные в ходе итоговой оценки;

6. Оценка подразделяется на текущую и итоговую.
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