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2. результаты освоения ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ 
Результатом освоения программы профессионального модуля является овладение обучающимися видом профессиональной деятельности (ВПД)  в организации и управления процессом изготовления рекламного продукта 
 том числе профессиональными (ПК) и общими (ОК) компетенциями:
	Код
	Наименование результата обучения

	ПК 4.1.
	 Планировать собственную работу в составе коллектива исполнителей.

	ПК 4.2.
	Осуществлять самоконтроль изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее.

	ПК 4.3.
	Готовить документы для регистрации авторского права на рекламный продукт.

	ОК 1.
	 Понимать сущность и социальную значимость своей будущей профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.

	ОК 2.
	 Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые  мотивы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их эффективность и качество.

	ОК 3.
	 Принимать решения в стандартных и  нестандартных ситуациях и нести за них ответственность.

	ОК 4.
	 Осуществлять поиск и использование информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития.

	ОК 5.
	 Использовать информационно-коммуникационные технологии в профессиональной деятельности.

	ОК 6.
	 Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с коллегами, руководством, потребителями.

	ОК 7.
	Брать на себя ответственность за работу членов команды (подчиненных), за результат выполнения заданий.

	ОК 8.
	Самостоятельно определять задачи профессионального и личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно планировать повышение квалификации.

	ОК 9.
	Ориентироваться в условиях частой смены технологий в профессиональной деятельности.

	ОК 10.

	Владеть основами предпринимательской деятельности и особенностями предпринимательства в профессиональной деятельности.

	ОК 11.
	Обладать экологической, информационной и коммуникативной культурой, базовыми умениями профессиональной деятельности.


СОДЕРЖАНИЕ
	
	стр.

	ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ И ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	4

	СТРУКТУРА и ПРИМЕРНОЕ содержание 
УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ И ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	6

	условия реализации  программы 
УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ И ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	11

	Контроль и оценка результатов прохождения 
УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ И ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ

	12


1. паспорт РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ практики
И ПРАКТИКИ ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ
1.1. Область применения рабочей программы
Рабочая программа учебной практики и практики по профилю специальности является частью примерной основной профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности  СПО 
42.02.01  «Реклама».
1.2. Место учебной практики и практики по профилю специальности в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
входит в профессиональный модуль ПМ. 04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта»
1.3. Цели и задачи учебной практики и практики по профилю специальности – требования к результатам прохождения практики:
иметь практический опыт:
- планирования, разработки и технического исполнения рекламного проекта;
- контролирования соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя;
- взаимодействия с субъектами рекламной деятельности;
- подготовки документации для регистрации авторских прав;
В результате освоения  учебной практики и практики по профилю специальности  обучающийся должен уметь:
уметь:
- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;
- работать с рекламой в средствах массовой информации;
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
- проводить презентацию рекламного продукта;
- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;
В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен знать:
-экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;
- основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;
- основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;
- аспекты планирования рекламы;
- этапы принятия и реализации управленческих решений;
- классификацию целей менеджмента;
1.4. Рекомендуемое количество часов на прохождение практики:
учебной:  
ПМ. 04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта»
МДК 04.01 «Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности»
семестр - 72 часа
Итого:  72 часа
по профилю специальности: 
ПМ. 04 «Организация и управление процессом изготовления рекламного продукта»
МДК 04.01 «Менеджмент и экономические основы рекламной деятельности»
семестр -  36 часов
Итого: 36 часов
3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ практики
3.1. Объем практики и виды работ 
	Наименование тем
	Количество часов 

	 Тема 1. Организация работы рекламного предприятия
	6

	Тема 2. Планирование собственной работы в составе коллектива исполнителей 
	22

	Тема 3. Осуществление самоконтроля изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее 
	26

	Тема 4. Подготовка документов для регистрации авторского права на рекламный продукт 
	22

	Дифференцированный зачет

	Итого
	72


Содержание практики по профилю специальности
Содержание учебной  практики 
	Наименование тем
	Содержание
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	 Тема 1. Организация работы рекламного предприятия
	  Основные принципы работы рекламного предприятия.    Экономический механизм  деятельности рекламной организации в условиях рыночной экономики 

Экономические показатели деятельности рекламной организации
	 6
	2

	Тема 2. Планирование собственной работы в составе коллектива исполнителей 
	      Подготовка и проведение PR-мероприятий.
 Подготовка и проведение спецпроектов для рекламодателей (круглые столы, интервью, ведение рубрик).
     Планирование рекламного проекта с учетом выбранной технологии.
      Этапы принятия и реализации управленческих решений.
     Разработка плана рекламной кампании.
     Продажа рекламных площадей издания и поддержание контакта с клиентами.
      Расчет продажи рекламных площадей.
      Разработка средств продвижения рекламного проекта
      Работа со специальной документацией рекламной службы: ведение бланков-заказов, написание отчетов.
      Контролировать техническое исполнение соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя
Виды работ
Разработка и защита проекта «Рекламной кампании»
-краткая характеристика рекламного продукта;
- провести анализ целевой аудитории;
- определить цели и концепцию рекламной компании, виды рекламы;
- выбор средств рекламы в соответствии с рекламной идеей;
- составить план творческих работ;
- разработка и изготовление рекламного продукта;
- определить эффективность рекламной компании;
- Подготовить презентацию проекта и защитить его.
	22
	2

	Тема 3. Осуществление самоконтроля изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее 
	  Пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов
     Подготовка рекламно-информационных материалов для отдела продаж рекламы
    Производство рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы.
    Производство рекламного продукта с учетом аспектов правового обеспечения рекламной деятельности и требований рекламодателя.
    Торгово – розничная реклама.
    Закупка пространства в местных СМИ.
    Оценка эффективности рекламы.
Виды работ
    Производство рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия рекламы.
    Производство рекламного продукта с учетом аспектов правового обеспечения рекламной деятельности и требований рекламодателя.
    Контролировать техническое исполнение соответствия рекламной продукции требованиям рекламодателя
	20
	2

	Тема 4. Подготовка документов для регистрации авторского права на рекламный продукт 
	     Регистрация авторских прав на территории России.
    Международная регистрация имени ISNI 
   Депонируемые авторские произведения 
  Подготовка документов для регистрации авторского права на рекламный продукт.
   Составление и заключение договоров (контрактов) об оказании услуг(брифы).
  Подготовка документации для регистрации авторских прав.
  Защита  и нарушении авторских прав.
  Смежные права. Защита и охрана смежных прав.
Виды работ
Оформление документов для регистрации авторского права на рекламный продукт.
	 20
	2

	Дифференцированный зачет
	2
	

	Итоговое занятие
	2
	

	                  Итого
	72
	


4. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ практики по профилю специальности
4.1. Объем практики и виды работ 
	Наименование тем
	Количество часов 

	Тема 1. Знакомство с организацией работы рекламного предприятия
	4

	Тема 2.Планирование собственной работы в составе коллектива исполнителей 
	10

	Тема 3.  Осуществление самоконтроля изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее
	10

	Тема 4. Подготовка документов для регистрации авторского права на рекламный продукт 
	12

	Дифференцированный зачет
	

	Итого
	36


Содержание практики по профилю специальности
Содержание производственной  практики 
	Наименование тем
	Содержание
	Объем часов
	Уровень освоения

	1
	2
	3
	4

	Тема 1. Знакомство с организацией работы рекламного предприятия
	  Постановка целей и задач производственной практики. Определение сроков и места прохождения практики. Инструктаж по ведению дневника практики, оформлению отчета по производственной практике.
Организационные вопросы прохождения производственной практики. 
Проведение инструктажа по охране труда, правилам пожарной безопасности, производственной санитарии.
Изучить  общую структуру предприятия, характер и  основной вид деятельности предприятия (по месту прохождения практики).
	4
	2

	Тема 2. Планирование собственной работы в составе коллектива исполнителей 
	    Изучить изготовление рекламного продукта на данном предприятии.
Изучение рекламных кампаний проводимых на предприятии по месту прохождения производственной практики.

Разработка рекламной кампании по продукции
	10
	2

	Тема 3. Осуществление самоконтроля изготовления рекламной продукции в части соответствия ее рекламной идее 
	 Изучение особенностей расчета технико – экономических показателей работы предприятия   в зависимости от выпускаемого издания.
Ознакомиться с процессами сертификации и стандартизации продукции.
	10
	

	Тема 4. Подготовка документов для регистрации авторского права на рекламный продукт 
	   Изучить оформление документов для регистрации авторского права на рекламный продукт на данном предприятии.

	10
	2

	Дифференцированный зачет
	2
	2

	Итого
	36
	


условия реализации учебной ПРАКТИКИ
и по профилю специальности
5.1. Требования к минимальному материально-техническому обеспечению
Учебная практика проводится в учебном учреждении. В качестве баз практики выбираются полиграфические предприятия, имеющие передовую технологию и организацию производства, оснащенные современным оборудованием.
5.2. Информационное обеспечение обучения
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Литература
Основные источники:
1. Учебники и учебные пособия  ПМ 03. 01 «Менеджмент производственного подразделения»
1.  В.И. Руденко «Менеджмент», издательство «Феникс», 2014г. 

2. Ф.П. Ходоеев «Менеджмент», издательство «Феникс», 2013г.

3. А.П. Панфилова, Л.А. Громова «Основы менеджмента», издательство «Питер», 2004г.

4. Н.Д. Эриашвили «Менеджмент и маркетинг», издательство «Юнити», 2008г.

5. О.Т. Лебедев, А.Р. Каньковская «Основы менеджмента», издательство «МиМ», 2013г.

6. О.С. Виханский, А.И. Наумов «Практикум по курсу Менеджмент», издательство «Гардарики», 1999г.

7. О.С. Виханский, А.И. Наумов «Менеджмент», издательство «Гардарики», 2001г.

8. Э. Е. Старобинский «Как управлять персоналом», издательство «Интел – Синтез», 1998г.

9. Якокка Ли «Карьера менеджера», издательство «Белорусский Дом печати», 2011г.

10. В.Р. Веснин «Менеджмент», издательство «Белые Альвы, 1994г.

11. Е.А. Петрова, Н.А. Коробцева «Истоки имиджа или одежда женщины в азбуке общения», издательство «Гном – Пресс», 1994г.

12. Н.И. Кабушкин «Основы менеджмента», издательство «Новое знание», 1994г.

13. А.А. Попова «Менеджмент практикум», издательство «Феникс», 2008г.

14. Е. Песовский «Современная реклама» теория и практика -Ростов на Дону, иддательство «Феникс», 2011.

2. Учебники
1. В.Я. Горфинкель, Е.М. Купряков, В.П. Прасолова  «Экономика предприятия» издательство «Банки и биржи»,1996г.

2.Т.Е. Кушелева «Экономика предприятия полиграфической промышлености», издательство «МИПК им. И. Федорова», 2008г.

3. Б.А. Кузнецов «Экономика и организация издательской деятельности», издательство «Астрель», 2006г

4. Е.Б. Анисимова, Е.В. Асаутова, А.Ф Коган «Предпринимательство в книжном деле», издательство «Академический печатный дом», 2013г.

5. Г.В. Миронова, А.К. Ершов «Организация полиграфического производства», отпечатано «ИПК МГУП», 2002г.

6. П.Г. Гиленсон «Справочник технического редактора», издательство «Книга», 1978г.

7. Ю.Ф. Майсурадзе,  А.Э. Мильчин «Энциклопедия книжного дела», издательство «Можайский полиграфкомбинат», 1998г.

8. В.А. Маркус «Организация и экономика издательского дела», издательство «Книга», 1976г.

9. Т. В. Муравьева, Н.В. Зиньковская «Экономика фирмы», издательство «Мастерство», 2002г. 

10. А.М. Магомедов «Экономика предприятия», издательство «Экзамен», 2004г.

11. В. Е. Хрутский «Современный маркетинг» настольная книга по исследованию рынка, Москва «Финансы и статистика», 2002.

Контроль и оценка результатов ПРОХОЖДЕНИЯ УЧЕБНОЙ ПРАКТИКИ 
И ПРАКТИКИ  ПО ПРОФИЛЮ СПЕЦИАЛЬНОСТИ
Контроль и оценка результатов прохождения практики осуществляется руководителем практики от учебного заведения (преподавателем) на основании представленного отчета о прохождении практики и оценки руководителя практики от предприятия.
	Результаты обучения
(освоенные умения, усвоенные знания)
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	Уметь: 

	- составлять планы и графики деятельности по разработке и техническому исполнению рекламного продукта;
- работать с рекламой в средствах массовой информации;
- проводить процедуры согласования макетов рекламного продукта с заказчиком;
- проводить презентацию рекламного продукта;
- подготавливать авторскую документацию для регистрации авторских прав;

	Оценка руководителя от предприятия 

Отчет о практике

	Знать:

	-экономический механизм и экономические показатели деятельности рекламной организации;
- основные принципы работы организаций в условиях рыночной экономики;
- пути эффективного использования материальных, трудовых и финансовых ресурсов;
- основные законы и нормативные акты, регламентирующие рекламную деятельность в Российской Федерации;
- аспекты планирования рекламы;
- этапы принятия и реализации управленческих решений;
- классификацию целей менеджмента;

	Оценка руководителя от предприятия 

Отчет о практике






